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ABSTRAK 

Analisis Proses Pemasaran Produk Si Pisang Melalui Promosi 

Whatsapp, Facebook, Instagram (Medsos) 

Oleh Licet Lionhar, NIM 1711130013 

 

             Pada umumnya masyarakat Indonesia sangat menyukai 

jajanan ringan, akan tetapi di era industry 4.0 ini masyarakat lebih 

banyak memilih berselancar di media social tak terkecuali 

berbelanja pun dengan online shop, dengan ini penulis 

menghadirkan produk olahan dari buah pisang yang kami 

berinama “Si Pisang”. Si Pisang adalah usaha yang kami jalankan 

di bidang kuliner. Si Pisang menjual produk inovasi yang terbuat 

dari buah pisang. Si Pisang sendiri mempunyai keunggulan 

sebagai cemilan sehat dengan rasa yang gurih. Strategi pemasaran 

yang dilakukan memanfaatkan digital marketing yaitu media 

social seperti Whatsaap, facebook, dan Instagram. Dan juga 

dengan mentitipkan produk ke warung-warung manisan. 

Anggaran yang dikeluarkan dalam usaha ini sebesar Rp. 674.000-

, target yang akan kami capai dalam usaha ini memperoleh profit 

dari modal yang telah kami keluarkan. Pencapaian usaha ini telah 

bekerja sama dengan warung-warung yang ada di sekitaran Kota 

Bengkulu. 

 

Kata kunci: PKM Pemasaran Si Pisang, Olahan Pisang 
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ABSTRACK 

Analysis Of Si Pisang Product Marketing Process  through 

Whatapp Promotion, Fecebook, Instagram (social Media) 

By: Licet Lionhar 1711130013 

 

In general Indonesian people really like light snacks, but 

in this industrial era 4.0, people prefer to surf on social media, 

including shopping with an online shop, hereby the author 

presents a processed product from bananas which we named "Si 

Pisang". Si pisang is a business that we run in the culinary field. 

Si pisang sells innovative products made from bananas. Si Pisang 

itself has the advantage of being a healthy snack with a savory 

taste. The marketing strategy used is digital marketing, namely 

WhatsApp, Facebook, and Instagram social media. And also 

entrust the product to sweets stalls. The budget spent in this 

business is Rp 674,000, the target that we will achieve in this 

business is to get a profit from the capital we have spent. This 

business achievement has collaborated with stalls around the city 

of Bengkulu 

 

 

keywords: PCM Marketing of bananas, processed bananas 
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MOTTO 

 

Wahai orang-orang yang beriman! Jika kamu menolong 

(agama) Allah, niscaya dia akan menolong dan 

mengukuhkan kedudukan mu. 

(QS. Muhammad: 7) 

 

 

Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. 

(QS. Al-Insyirah: 5) 

 

 

Akan baik-baik saja selama bersama Allah 

 

Senyumlah karna senyum meringatkan banyak masalah 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1. Latar Belakang 

 Program kreativitas mahasiswa (PKM) 

dilaksanakan pertama kali pada tahun 2001, yaitu setelah 

dilaksanakannya program restrukturisasi di lingkungan 

Ditlitabmas. Kegiatan pendidikan, penelitian dan 

pengabdian pada masyarakat yang selama ini penuh 

dengan partipasi aktif mahasiswa, diintegrasikan kedalam 

satu wahana, yaitu PKM.
1
 

 PKM diklarifikasikan menjadi, PKM Penelitian, 

PKM Kewirausahaan, PKM Pengabdian kepada 

Masyarakat, PKM Teknologi, PKM Karsa Cipta, PKM 

Gagasa n Tertulis, PKM Artikel Ilmiah. 
2
 

 Pada tingkat yang paling dasar, kewirausahaan 

didefenisikan oleh Kristanto adalah ilmu, seni, maupun 

perilaku, sifat, ciri, watak seseorang yang memiliki 

kemampuan dalam mewujudkan gagasan inovatif ke 

dalam dunia nyata secara kreatif. Sedangkan menurut 

Suryana kewirausahaan adalah kemampuan kreatif dan 

                                                           
1
 Prof DR ir Malik MH, Skill mahasiswa volume 1000 dari skill mahasiswa , 

(Jakarta:Indo Skunder,2020), hlm 1 
2
 Dwi Cahyo Yulianto, Kamus Lengkap (lolos) PKM, (Jakarta:Bhuana ilmu 

Populer,2019),hlm 11-12 
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inovatif yang dijadikan dasar,kiat, dan sumberdaya untuk 

mencari peluang menuju sukses
3
 

Wirausaha atau wirausahawan adalah orang yang 

melakukan kegiatan aktivitas wirausaha yang mempunyai 

bakat dan kemampuan dalam mengenali produk baru, 

menentukan tata cara dalam produksi, menyusun 

manajemen operasi untuk pengadaan produk baru, 

memasarkannya, serta mengatur permodalan dan 

pengelolaan keuangan dalam operasinya. 

Pisang salah satu komoditas unggul Indonesia. 

Usaha tani buah pisang mampum memberikan  

keuntungan yangcukup besar dalam waktu yang relative 

singkat (1-2 tahun). Produk pisang memberikan 

konstribusi antara 40-45% terhadap produk buah nasional 

maupun keragaman penggunaan seperti buah konsumsi 

sega, olahan bahan baku industry serta keragaman varietas 

yang memiliki kekayaan kurang lebih 300 varietas dengan 

14 varietas ekonomi.
4
 

Pulau enggano merupakan salah satu pulau terluar 

Negara Indonesia yang terletak di sebalah barat daya 

Pulau Sumatra, termasuk kedalam wilayah kabupatan 

Bengkulu utara, propinsi Bengkulu. Pulau ini memiliki 

                                                           
3
 Bahri, S.E.,M.M, PENGANTAR KEWIRAUSAHAAN, (Jawa timur: CV. 

Penerbit Qiara Media,2019), hal. 1 
4
 Laras Srly Safitri,  analisis nilai tambah kripik pisang di ukm rifa kabupaten 

sumedang, vol. 2 No2 desember 2015, hal. 83 

https://www.google.co.id/search?hl=id&gbpv=0&q=inpublisher:%22CV.+Penerbit+Qiara+Media%22&tbm=bks&sa=X&ved=2ahUKEwjphLz6pa7yAhWOfn0KHRVVAQEQmxMoADAIegQIERAC
https://www.google.co.id/search?hl=id&gbpv=0&q=inpublisher:%22CV.+Penerbit+Qiara+Media%22&tbm=bks&sa=X&ved=2ahUKEwjphLz6pa7yAhWOfn0KHRVVAQEQmxMoADAIegQIERAC
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luas  area sekitar 40.060 hektar dengan sejumlah gugusan 

pulau kecil disekitar nya. Keliling luasnya merupakan 

kawasan pantai berkarang dan mangrove dengan panjang 

garis panti sekitar 112 km.
5
 

 Berdasarkan data dari kantor kecamatan Enggano 

pada tahun 2018 jumlah penduduk pulau enggano adalah 

3.995 jiwa yang mayoritas penduduk sebagai sebagai 

nelayan dan petani di lahan kering.
6
 

 Menurut Marwan masyarakat Enggano, dikutip 

dari berita satu mengatakan mayoritas masyarakat 

enggano saat ini mengembangkan pisang kepok. 

Alasannya, budidaya tanaman ini menjanjikan pendapatan 

tinggi. Lancarnya arus transportasi laut Bengkulu-

enggano juga mendukung penjualan. Terdapat kapal yang 

menghubungkan dua wilayah dua kali seminggu. 
7
 

Pemasaran merupakan salah satu fungsi penting 

dalam perusahaan, pemasaran mencakup beberapa hal 

kegiatan penting yang dikenal dengan marketing mix 

yang di populerkan  MC Carty yang di kutip oleh Kotler 

adalah perencanaan produk ( product), penetapan harga 

                                                           
5
 Gunggung senoaji,  Daya Dukung Lingkungan Dan Kesesuaian Lahan 

Dalam Pengembangan Pulau Enggano Bengkulu, Jurnal Bumi Lestari vol.9 

no2, agustus 2009,hal.159 
6
 Mujianto, Satria Putra Utama, Gunggung Senoaji,  PERSEPSI 

MASYARAKAT LOKAL TERHADAP PROGRAM PEMBANGUNAN 

TRANSMIGRASI DI PULAU ENGGANO KABUPATEN BENGKULU 

UTARA,  vol. 8 Nomor 2, oktober 2019,hal.88 
7 Usmin, ENGGANO penghasil pisang kepol terbesar di Bengkulu, 

http://WWW.beritasatu.com/nasional/222877/enggano-penghasil-pisang-

terbesat-di-bengkulu pada hari Jumat , 20 agustus 2021, pukul 14:16 WIB 

http://www.beritasatu.com/nasional/222877/enggano-penghasil-pisang-terbesat-di-bengkulu
http://www.beritasatu.com/nasional/222877/enggano-penghasil-pisang-terbesat-di-bengkulu
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(price), penetapan tempat(place), dan program promosi 

(promotion). 

 Bauran pemasaran adalah sebuah tingkat yang 

membangun elemen penting pemasaran benda atau jasa, 

seperti keunggulan produk, penetapan harga, pengemasan 

produk , periklanan, persediaan barang, distribusi, dan 

anggaran pemasaran, dalam suatu memasarkan sebuah 

produk atau jasa. 
8
 

 Pesatnya perkembangan teknologi, dunia digital 

dan internet tentu juga berimbas pada dunia pemasaran. 

Tren pemasaran di dunia beralih dari yang semula 

konvensional (offline) menjadi digital (online). Strategi 

digital marketing ini lebih prospektif  karna 

memungkinkan para calon pelanggan potensial untuk 

memperoleh segala macam informasi mengenai produk 

dan bertransaksi melalui internet. 

 Digital marketing adalah kegiatan pro,osi dan 

pencarian pasar melalui media digital secara online 

dengan memanfaatkan berbagai sarana misalnya jejaring 

social. Duni maya kini tak lagi hanya mampu 

menghubungkan orang dengan perangkat, namun juga 

orang dengan orang lain di serluruh penjuru dunia.digital 

marketing yang biasanya terdiri dari pemasaran interaktif 

dan terpadu memudahkan interaksi antara produsen, 

                                                           
8
 Leni nuraini, harnanik, Strategi Bauran Pemasaran Usaha Kecil Kripik 

Bhineka Didesa Belendung Kecamatanpurwadadi Kabupaten Subang, juni 

2017, hal. 648 
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perantara pasar, dan calon konsumen. Di satu sisi, digital 

marketing memudahkan pembisnis memantau dan 

menyediakan segala kebutuhan dan keinginan calon 

konsumen, di sisi lain calon konsumen juga bisa mencari 

dan mendapatkan informasi produk dengan hanya cara 

menjelajah dunia maya hingga mempermudah proses 

pencariannya. Pembeli kini semakin mandiri dalam 

membuat keputusan pembelian berdasarkan hasil 

pencarian nya. Digital marketing dapat menjangkau 

seluruh masyarakat di manapun mereka berada tanpa 

adalagi batasan geografis ataupun waktu.
9
 

 Pisang merupakan jenis buah yang tidak mengenal 

musi. Dengan kemampuan hidup yang tinggi dan 

perkembang biakan nya yang tergolong cepat 

menyebabkan ketersediaan buahpisang melimpah ruah 

dengan berbagaimacam  jenis, seperti buah pisang ambon, 

kapas, tanduk, kepok dan pisang nangka. Pemanfaatan 

pisang saat ini masih sebatas di konsumsi sebagai buah 

segar sehingga tidak bisa di simpan terlalu lama dan 

akhirnya membusuk.
10

 

 Adanya   potensial   terhadap hal tersebut jadi 

penulis  berencana menciptakan produk  baru, produk 

makanan dengan mengusng  nama  “Si Pisang”. Produk 

                                                           
9
 Dedi purwana ES, Rahmi, Shandy aditya, Pemanpaatan Digital Marketing 

Bagi Usaha Mikro, Kecil, Dan Menengah (Umkm) Di Kelurahan Malaka Sari, 

Duren Sawit, vol.1 No. 1 Juli 2017, hal.2 
10

 Laras Srly Safitri,  Analisis Nilai Tambah Kripik Pisang Di Ukm Rifa 

Kabupaten Sumedang, vol. 2 No2 desember 2015, hal. 83-84 
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sang pisang ada dua jenis untuk saat ini yaitu stik pisang 

dan naggut pisang. 

 Presiden Joko Widodo pernah menyampaikan 

bahwa Indonesia tidak boleh ketinggalan dalam 

menampilkan konsep industry 4.0 sebagai upaya 

meningkatkan daya saing Indonesia secara digital. Hal 

tersebut menunjukana bahwa persaingan dunia bisnis dan 

kewirausahaan semakin ketat dan kompetitip, sehingga 

para pegiat bisnis salah satunya adalah UKM ( usaha kecil 

dan menengah) hrap dapat terus meningkatkan 

kemampuan praktik dalam mengelola bisnis dan kewira 

usahaan menggunakan kecanggihan internet. 

  Kegiatan pembisnis dan berwirausaha yang sering 

di temui ialah pemasaran. Pemasaran adalah proses social 

dan manejerial dengan mana seseorang atau kelompok 

memperoleh apa yang di butuhkan dan inginkan melalui 

penciptaan dan pertukaran produk dan nilai. Jadi dapat 

dikatakan bahwa orientasi manajemen pemasaran adalah 

menentukan kebutuhan, keinginan dan penilayan dari 

pasar yang menjadi sasaran dan menyesuaikan kegiatan 

organisasi sedemikian rupa agar dapat memberikan 

kepuasan secara lebih berdaya guna dan berhasil guna. 

 Komunikasi pemasaran adalah salah satu kegiatan 

pemasaran yang berusaha menyebarkan informasi, 

mempengaruhi, atau meningkatakan pasar sasaran 
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peruahaan atau produk agar bersedia menerima, membeli 

dan setia pada produk yang di tawarkan oleh produsen. 

 Komunikasi pemasaran memuat unsur komunikasi 

branding terhadap produk secara online dan melakukan 

publikasi media social.
11

 Media social yang di gunakan 

seperti WhatsApp, Fecebook dan instagram. 

  

2. Perumusan Masalah 

Rumusan masalah yang akan dibahas adalah :  

1. Bagaimana pelaksanaan pemasaran si pisang?  

2. Bagaimana pemasaran si pisang melalui media social 

dalam mempromosikan produk sang pisang? 

 

3. Tujuan Program 

1. Memperkenalkan buah pisang yang banyak 

mengandung nutris, kemudian diolah menjadi makanan 

atau cemilan yang sangat digemari oleh disemua 

kalangan.  

2. Memperoleh suatu keuntungan dan pendapatan dari 

usaha mandiri yang kami dirikan. 

3. Memberikan kesempatan untuk mahasiswa 

menyalurkan ide-ide kreatif dalam bidang 

                                                           
11

 Kheyene Molekandwlla Boer, Sarwo Edi Wibowo, Annisa Wahyuni Arsyad, 

EDUKASI PEMASARAN DAN BRANDING DALAM MENINGKATKAN 

SKILL KEWIRA USAHAWAN,  vol.1 no 1 agustus 2019,hal.39-40 
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kewirausahaan, melalui Program Kreativitas 

Mahasiswa. 

4. Adapun tujuan khusus mengambil tugas akhir 

kewirausahaan yaitu untuk memperoleh Gelar Sarjana 

Ekonomi. 

 

4. Manfaat Program 

       Manfaat yang dapat diambil dari program ini 

adalah: 

1. Bagi Kami (Mahasiswa) :  

a. Pentingnya berfikir kreatif dan inovatif dalam 

pembuatan suatu usaha, serta mengasah 

kemampuan mahasiswa dalam berwirausaha; 

b. Membantu mahasiswa mewujudkan ide-idenya 

untuk membuka usaha sendiri dan memiliki 

kemandirian finansial kedepannya; 

c. Meningkatkan kemampuan kerja tim.  

 

2. Bagi Masyarakat Umum : 

a. Membuka lapangan pekerjaan sehingga mengurangi 

pengangguran; 

b. Meningkatkan minat masyarakat Indonesia akan 

pentingnya mengkonsumsi pisang dan mengenal 
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berbagai olahan pisang yang disukai dalam berbagai 

rasa. 

 

5. Penelitian terdahulu 

1). Penelitian skripsi oleh Fathul Azizah, dengan judul 

Analisis Strategi Pemasaran Home Industry pada tahun 

2019 di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas 

Islam Negri Walisongo, dengan rumusan masalah 

strategi pemasaran yang di terap kan pada Home Industri 

Pisang Aroma Rajawali Temanggung penelitian berikut 

dilakukan dengan pendekatan kualitatif melalui  

penelitian  Observasi, mewawancara, terakhir metode 

keputusan. Peneliti ini menyimpulkan bahwa strategi 

pemasaran yang di terapkan Home Industry Pisang 

menggunakan bauran pemasaran yang terdiri dari 

Produc, Place, price dan promotion. Strategi nya 

memperhatikan servis (pelayanan) berupa pelayanan 

yang baik, ramah, sopan, dan santun, memperhatikan 

konsep roduk, merek produk , kemsasan produk yang 

memperhatikan kualitas produk, adapun perbedaan 

penelitian penulis terletak pada objek yang diteliti.
12

 

 

2). Penelitian jurnal oleh Lamria Mengunsong, Sari 

Zawitri, Susana, Dengan judul Penganeka ragaman 

                                                           
12

 Fatkhul Azizah,  Analisis Strategi Pemasaran Home Industry, (Skripsi 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam,Universitas Islam Negri Walisongo,2019) 
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Produk Olahan Pisang di Desa Penitlur Kabupaten 

Mempawah Kalimantan Barat, pada tahun 2016. Jurnal 

ini bertujuan mejelaskan bahwa pisang yang memiliki 

potensi untuk menjadi produk pangan dan 

kewirausahaan, kegiatan ini di lakukan dengan cara 

memberikan penyukuhan, penyusunan program dan 

mempraktekkan cara pengelolaan pisang pada peserta 

pelatihan, focus penelitian ini adalah pada pemberian 

pelatihan dan pengetahaun tentang buah pisang yang 

bisa di olah menjadi bahan pangan dan kewirauahaan 

pada Desa Kabupaten Mempawah Kalimantan Barat.
13

 

 

3). Penelitian Jurnal  Desmi Husin, Ismed Wijaya, 

Nurmila Dwi, Hilmi, Dengan judul Promosi Produk 

Menggunakan Media Sosial Online pada Para Pedagang 

Kecil di Kota Lhokseumewe, pada tahun 2019. Jurnal ini 

bertujuan menjelaskan bagaimana kondisi pada kota 

lhoksemewe yang banjir akan akan barang dagangan 

yang berbentuk produk UKM, akan tetapi banyak 

pebisnis yang hanya memusatkan pada peoduk dan 

layanan, namun tidak menyadari bahwa kesuksesan tidak 

diraih hanya dengan apa yang di tawarkan tapi juga 

kemampuan mencapai pasar. Dari sini banyak yang 

memamfaatkan industry kreatif digital teknologi 

                                                           
13

 Lamria Mengunsong, Sari Zawitri, Susana, Dengan judul Penganeka 

ragaman Produk Olahan Pisang Di Desa Penitlur Kabupaten 

Mempawah Kalimantan Barat, vol.7 (2) th.2016 
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informasi dengan melakuka promosi online. Focus 

penelitian ini adalah Pelatihan, secara umum 

pelaksanaan pelatihan promosi produk menggunakan 

media social. Untuk mengantisipasi pola prilaku 

konsumen yang mengarah pada pola serba instan, serba 

online dan serba cepat dan mudah. Melakukan promosi 

online selain bebrbiaya murah, hasil yang di dapatkan 

terukur, pemilik usaha dapat memilih metode apa yang 

mengarah ke penjualan sehingga dapat memfokuskan 

kemajuan usaha, dan dengan media social memungkin 

kan pemilik usaha berkomunikasi langsug dengan 

konsumen.
14

 

 

6. Luaran yang diharapkan 

 Dalam luaran yang kami inginkan, kami sangat 

berharap besar bahwa produk yang kami tawarkan dapat 

diterima oleh masyarakat luas melalui digital marketing 

dan peran madia social dalam hal ini pada social media 

whatapp, fecebook, dan instagram dan juga harapan 

penulis produk sangpisang bisa menjadi menjadi produk 

unggulan, karan peroduk yang kami tawarkan memiliki 

banyak kelebihan dimana dari bahan pruduk yaitu pisang 

yang banyak memiliki manfaat diantara nya memiliki 

kandungan kalsium, menjaga kesehatan jantung dan 

                                                           
14

 Desmi Husin, Ismed Wijaya, Nurmila Dwi, Hilmi,  Dengan judul 

Promosi Produk Menggunakan Media Sosial Online pada Para 

Pedagang Kecil di Kota Lhokseumewe, vol.3 no.1 april 2019. 
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masih banyak lagi, dengan ini penulisa percaya bahwa 

produk ini bias di terima dan di sukai di masyarakat. 

Dan penulis berharap supaya tujuan usaha 

penulis bisa dicapai yaitu mendapat laba maksimal serta 

bias menjadikan produk ini peluang usaha bagi penulis 

dan bias membuka peluang juga bagi masya rakat 

Bengkulu dan membuka lapanagan pekerjaan jika usaha 

ini bisa maju dan berkembang. 

Penulis juga berharap dengan ada nya produk ini 

masyarakat menjadi lebih teliti dalam mengonsumsi 

jajanan diluar yang banyak menggunakan pengawat, 

pewarna dan lain sebagainya, sehingga mengganggu 

kesahat terutama pada anak-anak dan khususnya para 

konsumen. Dengan hadir nya produk ini masyarakat 

memiliki opsi untuk memilih jajan yang lebih sehat dan 

mudah di temukan dengan harga pas di kantong. 
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BAB II 

GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA 

 

Dalam menentukan usaha perlu mengatahui kondisi 

atau gambaran usaha tersebut. Gambaran rencana usaha 

diperlukan untuk memberitau langkah yang akan di ambil oleh 

penulis. Berikut gambaran umum rencana usaha : 

1. Bauran Pemasaran 

Pemasaran merupakan ujung tombak dari 

serangkayan kegiatan usaha yang bergerak dalam bidang 

jasa ataupun barang. Pemasaran juga sangat menentukan 

apakah usaha yang di jalankan mampu bertahan dan 

menghasilkan laba atau tidak.
15

 

 

2. Kebijakan Produk  

Dalam upaya membidik pasar, Si Pisang hadir 

dalam  kemasan ekonomis 100 gram . Dikemas dengan 

plastik dan label Sang Pisang. 

 

3. Kebijakan Harga 

Pemasaran Sang Pisang memiliki harga yang 

menjangkau semua bagian masyarakat, 100 gram produk 

                                                           
15

 Dinda Darma Wanti putri, Altri Mulyani, Ratna Satriani, STRATEGI 

PEMASARAN KRIPIK PISANG DALAM RANGKA MENCAPAI KETAHANAN 

PANGAN DI KECAMATANCILONGOK, KABUPATEN BAYUMAS, Vol.8 

No.2 Pebuari 2012 ,Hal 162. 
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stik pisang  hanya Rp5.000.00 perbungkus dan nugget 

pisang  100 gram dengan harga Rp 5.000.00 perbungkus. 

 

4. Kebijakan promosi 

Antara lain pemberian informasi secara media 

social dan langsung, secara langsung penulis sendiri yang 

melakukan yakni dari teman ke teman, pemberian 

informasi tidak langsung dilakukan dengan penyebaran 

informasi di media social ( Whatsapp, Fecebook, 

Instagram.) 

 

5. Kebijakan Distribusi 

Pendistribusi produk di laksanakan dengan 

memasukan produk ke warung manisan di sekitar tempat 

produksi dan memfokuskan ke digital marketing yaitu 

whatapp, fecebook, dan instagram. 

 

6. Analisa Produk 

Menurut Kotler dan Armstrong Produk adalah 

segala sesuatu yang dapat ditawarkan kepasar untuk 

mendapatkan perhatian, dibeli, digunakan, atau 

dikonsumsi yang dapat memuaskan keinginan atau 

kebutuhan. Secara konseptual produk adalah pemahaman 

subyektif dari produsen atas sesuatu yang bisa ditawarkan 

sebagai usaha untuk mencapai tujuan organisasi melalui 

pemenuhan kebutuhan dan keinginan konsumen sesuai 
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dengan konpetensi dan kapasitas organisasi serta daya beli 

pasar. Selain itu produk dapat pula didefenisikan sebagai 

persepsi konsumen yang dijabarkan oleh produsen melalui 

hasil produksinya.  

Produk dipandang penting oleh konsumen dan 

dijadikan dasar pengambilan keputusan. Dari pernyataan 

dapat di simpulkan bahwa produk bukan hanya berupa 

barang nyata tapi bisa berupa jasa, maka produk dapat 

memberikan kepuasan yang berbeda sehingga perusahaan 

dituntut untuk lebih kreatif dan berpandangan luas 

terhadap produk yang dihasilkan.
16

 

     Disini penulis ingin mengenalkan cemilan yang 

 hampir semua orang  tau yaitu cemilan yang berbahan 

 pisang. Cemilan ini bernama sang pisang dengan 

 berbagai macam produk. 

Bahan produk :  

1. Buah Pisang 

2. Kapur  

3. Garam 

4. Bumbu Balado 

5. Bumbu Jagung Manis 

 

                                                           
16

 Ibnu Stiki Prasetya, Pengaruh Produk, Harga, Saluran Distribusi, Dan 

Periklanan Terhadap Keputusan Pembelian Kukubima Energy-G, vol 5 no 7 

juli 2016, hal. 3 
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Produk Si Pisang  ialah sejenis makanan ringan 

terbuat dari pisang. Produk ini ialah produk yang bergerak 

di bidang kuliner dengan mengeluarkan dua produk yaitu 

Stik pisang dan Nugget pisang yang mengusung cemilan 

inovatif. Buah pisang ialah buah yang akrab di masyarakat 

dan sering di temukan. Buah ini bisa di olah atau di makan 

langsung, dari ini kami menawarkan mengonsumsi pisang 

dengan cara baru yaitu Stik Pisang dan Nugget Pisang. 

Dengan banyak rasa stik sang pisang hadir 

dengan beberpa rasa yang akrab di lidah masya rakat 

Bengkulu, produk ini bisa di konsumsi oleh banyak 

kalangan dari anak kecil hingga lansia. Produk sang 

pisang ini tepat di lakukan di kota Bengkulu karna bahan 

mudah di temukan dan buah pisang itu buah yang disukai 

masyarakat. 

7. Pangsa Pasar Digital Marketing dan Media Sosial 

Berwirausaha harus mempunyai keunggulan untuk 

bersaing ialah dengan menyiapkan langkah-langkah 

pemasaran yang terinci. dengan itu kami menargetkan 

pemasaran sang pisang ialah semua kalangan muda 

ataupun tua, siswa, anak kuliah dan seterusnya. Dalam 

menggunakan pemasaran penulis juga menciptakan 

gambaran produk yang bagus di sekitar masyarakat, 

produk yang tergolong sehat juga tidak menggunakan 

bahan pengawet. 
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 Strategi pemasaran yang tepat adalah dengan 

menggunakan strategi Segmenting, Targeting dan 

Positioning sehingga meningkatkan penjualan produk dan 

dapat diterima pasar dengan baik, Strategi ini 

dikembangkan secara bertahap.
17

 

 Pertama adalah melakukan segmentasi pasar. 

Segmentasi adalah kegiatan mengelompokan konsumen 

yang memiliki kebutuhan dan keinginan yang sama akan 

suatu produk. Segmentasi sangat di perlu dilakukan 

khususnya pada era saat ini karena konsumen sangat 

beragam dalam hal kebutuhan dan keinginan yang akan 

dipenuhi. Kami mengurutkan berdasar umur, kuliah, dan 

anak sekolahan. 

 Tahap yang kedua yaitu targeting. Targeting 

adalah proses mengevaluasi daya tarik segmen pasar yang 

dihasilkan melalui kegiatan segmentasi pasar.
18

 Capayan 

yang ingin dicapai penulis ialah siswa, mahasiswa, dan 

mayarakat umum. Sang pisang dipasarkan di sekitar 

kampus di media social dan di warung manisan sekitar 

produksi. 

 

 

                                                           
17

 Huda maulana,MBA, Soepatini,PhD, Segmenting Targeting Positioning 

Mengapa, Apa, dan Bagaimana, (Jawa Tengah:Muhammadiyah University 

Press,2021) hlm 4 
18 Huda maulana,MBA, Soepatini,PhD, Segmenting Targeting Positioning 

Mengapa, Apa, dan Bagaimana, (Jawa Tengah:Muhammadiyah University 

Press,2021) hlm 5 
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8. Lokasi Program 

 Tempat produksi sang pisang dikerjakan di 

prumnas cempaka permai, Jl Walet Nomor 20 Kelurahan 

gading cempaka. Tempat ini di pilih karna rumah penulis 

dan tepat di tengah-tengah perumahan dan suasana ramai 

menjadi tempat yang stratagis untuk menjalankan 

pemasaran. 
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BAB III 

METODE PELAKSANAAN 

 

1. Alat dan Bahan  

Untuk melakukan produksi ada beberapahal yang 

harus di persiapkan seperti alat dan bahan yang selalu 

identik dengan proses pelaksanaan. Berikut Produk Si 

Pisang menggunakan alat antara lain: 

a. Peralatan: 

a) Pisau dapur 

b) Talenan  

c) Paruta 

d) Wajan sedang 

e) Penyaring minyak 

f) Spatula 

g) Baskom besar 

h) Kuali  

i) Loyang 

j) Kocokan  

k) Kompor/tungku 

l) Gas lpj 

b. Bahan  

1) Stik pisang: 

a) Buah Pisang   

b) Kapur  

c) Bumbu balado 



20 
 

 
 

d) Bumbu jagung manis 

 

2) Bahan Nugget Pisang : 

a) Buah pisang 

b) Tepung 

c) margarin 

d) Bubuk susu 

e) Gula putih 

f) Susu kaleng 

g) Telur ayam 

  

2.  Proses Pembuat  

    Adapun proses pembuatan produk si pisang antaralain : 

a.  Stik Pisang : 

     proses pembuatan stik pisang enggunakan pisang 

tua yang masih mentah, adapun prosesnya sebagai 

berikut: 

1) Buka kulit pisang lalu taruh di baskom yang di isi air 

2 liter dengan 1 buah kapur yang sudah di larutkan. 

2) Setelah itu masukan pisang kedalam baskom yang 

terisi air dengan sirih selama sekitar satu jam,  

3) Kemudian lanjut iris tipis pisang  menggunakan 

parutan yang sudah di siapkan, 
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4) Lalu Panaskan minyak dalam wajan secukupnya, 

5) Lanjut goreng pisang sampai mencapai warna 

kekuning, 

6) Angkat dan tiriskan hingga dinginkan, 

7) Setelah itu campur pisang menggunakan bumbu 

balado atau bumbu jagung manis, 

8) terakhir stik pisang siap di masukan ke plastik dan 

bisa di pasarkan. 

b. Proses Pembuat Nugget Pisang : 

Pembuatan nungget pisang menggunakan pisang 

yang tingkat kematangan nya sempurna berikut langkah-

langkah nya : 

1) Kupas kulit pisang lalu di letakkan kewadah atau 

baskom yang telah di sedia. 

2) Hancurkan pisang menggunakan kocokan dengan di 

campur air dan gula putih 

3) Lalu adonan di letakkan di baskom,  

4) Kemudian masukan bubuk susu ,tepung dan telur 

aduk sampai rata 

5) Selanjutnya letakkan pada loyang yang sudah di 

siapkan jangan, olesi loyang dengan margarin terlebih 

dahulu supaya adonan tidak menempel, 

6) Selanjutnya adonan pisang di kukus selama 20 menit,  

7) Setelah itu Angkat dan dinginkan dan juga di potong 

sesuai selera, 
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8) Lalu siapkan adonan pembalur nungget untuk 

merekatkan kan adonan yaitu telur yang di campur air 

lalu ratakan , 

9) Kemudian masukan nungget kedalam adonan telur 

dan baluri dengan tepung roti, 

10) Siapkan minyak panas, lalu goring adonan hingga 

kekuningan,  

11) Angkat dan dinginkan nagget . 

12) Nugget siap di peking dan di pasarkan 

 

2. Uraian Pelaksana Tugas Bagian Pemasaran 

a. Melakukan promosi produk melalui social media 

seperti whatsApp, fecebook, dan instagram.  

b. Melakukan promosi langsung ke warung-warung dan 

masyarakat Bengkulu.  

c. Melakukan Distribusi Produk Si Pisang. 

 

3. Proses Promosi dan Pemasaran 

Pemasaran merupakan ujung tombak dari 

serangkaiyan kegiatan usaha yang bergerak dalam bidang 

jasa ataupun barang. Pemasaran juga sangat menentukan 

apakah usaha yang di jalankan mampu bertahan dan 
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menghasilkan laba atau tidak.
19 Adapun proses pemasaran 

yang di lalui adalah: 

1. Melakukan Promosi Produk di Media Sosial 

   Menetukan produk sebelum melakukan produksi 

penting bagi kami mengalisis pangsang pasar di mana 

target konsumen penulis adalah golongan remaja dan 

dewasa dalam hal ini melihat marketing yang penulis 

lakukan melalui media social. Produk yang dibuat 

yaitu stik pisang dan nugget pisang. Dengan beberapa 

pertimbangan dan analisi untung rugi yang akan 

penulis dapat kan penulis menetapkan untuk stik 

pisang kemasan produk yaitu 100g dengan harga 

Rp5.000-, perbungkus dan nugget pisang Rp5.000-, 

perbungkus. 

     Dalam melakukan promosi si pisang 

menggunakan beberapa tahap yang di mana akun yang 

di gunakan adalah akun baru yang khusus di buat 

untuk promosi produk si pisang. Pertama pada media 

Whatapp yaitu dengan mempromosikan produk 

melalui fitur snap pada whatapp dua hari sekali karna 

pada media tersebut fitur snap bertahan sampai setu 

hari. 

                                                           
19

 Dinda Darma Wanti putri, Altri Mulyani, Ratna Satriani, STRATEGI 

PEMASARAN KRIPIK PISANG DALAM RANGKA MENCAPAI KETAHANAN 

PANGAN DI KECAMATANCILONGOK, KABUPATEN BAYUMAS, Vol.8 

No.2 Pebuari 2012 ,Hal 162. 
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Gambar 1.1 Promosi Fecebook dan Whatapp 

    Kedua, pada fecebook  dilakukan promosi 

dengan mengeshare produk selama dua hari sekali 

karna mengingat keterbatasan waktu yang dimiliki 

sedikit di barengi dengan kegiatan kampus dan juga 

mengingat dengan mengeshare dua hari sekali produk 

masih bisa muncul pada branda konsumen. 

      Ketiga, melalui instagram yaitu dengan 

melakukan promosi melalui postingan dua hari sekali, 

dan juga memanfaatkan instatori dengan mengeshare 

produk dua kali sehari sehingga produk bisa muncul 

dan bisa dilihat oleh konsumen. 

 

2. Melakukan promosi langsung ke warung-warung dan 

masyarakat bengkulu 

      Selain memaksimalkan promosi produk pada 

medsos juga menjajakan produk pada warung-warung 

sekitar tempat produksi dan masyarakat sekitar. 

Dengan begitu produk si pisang bukan hanya bisa 

sampai pada pengguna medsos tapi juga bisa dikenal 
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dimasyarakat sekitar tempat produksi. Dan juga 

mempromosikan produk langsung dari individu ke 

individu. 

 

3. Melakukan Distribusi Produk Si Pisang 

Distribusi sangat diperlukan untuk menyalurkan 

produk kepada konsumen. Pada saat ini disribusi si 

pisang dilakukan dengan mengantarkan langsung 

produk kepada konsumen yang memesan melalui 

whatapp, fecebook, dan instagram, dengan ketentuan 

bisa di capai oleh penulis.  

Distrubusi difokuskan untuk memenuhi pesanan 

konsumen yang berada pada kota Bengkulu. Dengan 

pemesanan melalui chat atau media pesan dari fitur 

media social yang memugkinkan konsumen langsung 

bisa memesan dan bisa langsung di antar ketempat 

konsumen dengan aman dan nyaman. 

Selain itu distribusi dilakukan dengan menitipkan 

produk pada warung-warung sekitar tempat produksi, 

dengan memanfaatkan penitipan kewarung-warung 

disribusi produk bisa kami maksimalkan karna bukan 

hanya menunggu pesanan dari konsumen akan tetapi 

produk juga bisa didisribusikan langsung pada 

masyarakat. 
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BAB IV 

ANGGARAN BIAYA DAN JADWAL KEGIATAN 

1. Anggaran Biaya 

Anggaran suatu pusat pertanggung jawaban 

menjadi penting karena di gunakan untuk mengendalikan 

kegiatan. Yaitu membandingkan anggaran yang telah di 

tetapkan terlebih dahulu dengan pelaksanaan nya.
20

 . 

Berikut anggaran biaya dan jadwal kegiatan : 

 

Table 1.1 

             Anggaran Biaya Stik Pisang dan Naggut Pisang 

No Nama kegiatan 

Harga  

Total Kompone

n 
Total 

A PELATIHAN 

 Pelatihan PKP Satu Orang  350.000,00  350.000,00 

 TOTAL 350.000,00 

B PELAKSANAAN 

1 
Habis Pakai ( stik 

pisang)  

   

 Buah pisang 2 sisir 25.000,00  25.000,00 

 Kapur Sirih 2 pck 5.000,00 5.000,00 

                                                           
20

 Euis Rosida, Capi Krisnandi, Peranan Anggaran Biaya Produksi Dalam 

Menunjang Efektivitas Pengendalian Biaya Produksi, Vol.3,No.1,2008, hal.9 
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 Garam kasar 1 pck 1.000,00 1.000,00 

 Minyak manis 1 kg 12.000,00  12.000,00 

 Bumbu balado 1 pck 5.000,00 5.000,00 

 Bumbu jagung manis 1 pck 5.000,00  5.000,00 

 Tempelan stiker 3 pck 10.000,00  30.000,00 

 Bungkus/kemasan 30 Pck  400,00  12.000,00 

 TOTAL 95.000.00 

2 
Habis pakai (naggut 

pisang) 

   

 Buah Pisang 2 sisir 10.000,00 22.000,00 

 Tepung trigu 1kg  9.000,00 9.000,00 

 Tepung tapioca 1kg 11.000,00 11.000,00 

 Bubuk susu 5 pck 2.000,00  20.000,00 

 Susu kaleng 2 pck 10.000,00 20.000.00 

 Telur ayam 8 buah 1.250,00 10.000,00 

 Margarin  1 bungkus 5.000,00 5.000,00 

 TOTAL 97.000,00 

3 Tidak habis pakai    

 Baskom 1 buah 15.000,00 15.000,00 

 Wajan  1 buah  25.000,00  25.000,00 

 Timbang 1 buah 30.000,00 30.000,00 

 Pengaman tangan 1 set 10.000,00 10.000,00 

 Baju celemek 1 buh 22.000,00 22.000,00 
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 TOTAL 102.000,00 

C LAPORAN 

 Laporan dan proposal 
Tiga 

Rangkap 

5.000,00 15.000,00 

 TOTAL 15.000,00 

D Kegiatan Distribusi    

 Distribusi Satu orang 10.000,00 10.000,00 

 TOTAL 10.000,00 

E Kegiatan Promosi    

 Buat Brosur 20 buah 250,00 5.000,00 

 TOTAL 5.000,00 

JUMLAH KESELURUHAN (Total A sampai E) 674.000,00 
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2. Jadwal Kegiatan 

 

Jadwal kegiatan kami yang sudah terlaksanakan 

selama melakukan pelaksanaan kreativitas mahasiswa 

dijalankan sesuai dalam bentuk table berikut ini: 

 

Table 1.2 jadwal kegiatan 

No 
Pelaksanaan 

Kegiatan 

Bulan ke 

I 

Bulan ke 

II 

Bulan ke 

III 

Bulan ke 

IV 

  1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

1 Perencanaan                 

2 
Survey bahan 

baku 

                

3 
Pelatihan dan 

Praktek 

                

4 
Publikasi dan 

Proposal 

                

5 Produksi                 

6 Pemasaran                 

7 Evaluasi                 

8 
Pembuatan 

Laporan 
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3. Grapik Penjualan 

 

      Adapun grapik table penjualan sebagai berikut: 

Grafik 1.1 Penjualan Stik Pisang dan Naggut Pisang 

 

4. Tabel Penjualan 

Table 1.1 Tabel Penjualan 

Priode 

Produk sang pisang 

Stik pisang Nugget pisang 

Unit 

terjual 

Harga 

jual per 

unit 

Omset 

pendapat

an 

Unit 

terju

al 

Harga 

jual per 

unit 

Omset 

penda

patan 

Minggu 1 30  5.000 150.000 10 5.000 50.000 

Minggu 2 25 6.000 150.000 8 7.000 56.000 

Minggu 3 25 6.000 150.000 10 5.000 50.000 

Minggu 4 23 5.000 115.000 - - - 
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 BAB V  

HASIL YANG DICAPAI DAN POTENSI 

KEBERLANGSUNGAN 

1. Hasil yang Dicapai Berdasarkan Luaran Program 

 Menjalankan Program Kreatinitas Kewirausahan 

kami memerlukan pelatihan dan juga pembekalan karena 

kami menyadari banyak kekurangan dan kurang nya 

pengetahuan kami di bidang ini dan juga supaya bisnis 

bisa berjalan dengan sukses, adanya proses pelatihan ini 

ialah pelatihan Penyuluhan Keamanan Pangan (PKP) 

adalah pelatihan yang di selenggarakan oleh dinas 

kesehatan kota Bengkulu. Pelatihan ini sangat berguna 

buat syarat memperoleh Perizinan Industri Rumah Tangga 

(PIRT). 

 Pelatiahan ini bertujuan supaya produsen usaha 

industry rumahan mendapatkan ilmu tentang cara 

produksi produk pangan yang baik (CPPB), pelatian 

dilaksanakan pada 6 November 2020 dengan 

mengeluarkan biaya 350.00,00 dengan ikutnya pelatihan 

mendapatkan hasil terwujudnya lauran program dan kami 

bisa membuat peroduk yang sehat tanpa pengawet dan 

juga mendapatkan pengethuan baru tentang bagaimana 

produk yang bisa dipasarkan dikalanagn masyarakat 

sesuai dengan peraturan pemerintah. 
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A. Pemasaran 

a. Produk Si Pisang 

    Si pisang adalah produk makanan yang 

terbuat dari buah pisang. Dimana penulis membuat 

inovasi baru dalam mengkonsumsi buah pisang 

dengan membuat stik pisang dengan varian rasa. 

 

b. Harga Si Pisang 

   Dalam upaya membidik pasar, sang pisang 

hadir dengan kemasan ekonomis 100 gram dengan 

harga Rp5.000,00 perbungkus. 

 

c. Promosi Si Pisang 

 Beberapa jenis promosi yang telah di lakukan 

antara lain promosi personal selling yang 

menawarkan produk sang pisang kepada teman- 

teman dan masyarakat sekitar tempat produksi, 

kedua promosi promosi direct marketing yang 

dilakukan penulis dengan mendatangi dan 

menghubungi langsung konsumen yang mayoritas 

teman kampus penulis, yang terakhir penulis 

menggunakan promosi  public relation 

mempromosikan dan mengenalkan produk 

sangpisang melalui media social yang ada seperti 

fecebook, instagram dan whatsaap. 
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 Pertama pada media Whatapp kami 

mempromosikan produk melalui fitur snap pada 

whatapp dua hari sekali, selain itu kami juga 

memposting produk ke grup-grup pada whatapp 

yang di miliki. 

      Kedua, pada fecebook kami melakukan 

promusi melalui postingan yang di lakukan dua 

hari sekali dengan begitu produk bisa terus muncul 

pada branda konsumen. 

      Ketiga, melalui instagram kami melakukan 

promosi melalui postingan dua hari sekali, dan 

juga memanfaatkan instatori dengan mengeshare 

produk tiga kali sehari sehingga produk bisa terus 

muncul dan bisa diliat oleh konsumen. 

Melalui  postingan kami memaksimalkan 

media social yang fiturnya semakin berkembang 

sehingga bisa menarik perhatian konsumen. Dan 

dengan variasi fitur pada whatapp, fecebook, dan 

instagram membuat semakin mudah melakukan 

promosi. 

    

d. Distribusi Si Pisang 

Dalam distribusi kami melakukan 

pengantaran langsung kepada pelanggan yang 

memesan dari media social (wharsapp, fecebook, 

dan instagram) dengan ketentuan bisa di capai 
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oleh penulis, karena penulis memfokuskan 

distribusi baru di kota Bengkulu , selain itu penulis 

juga menjaja kan produk di warung-warung sekitar 

tepat produksi. 

Dengan memaksimal kan digital marketing 

dengan media sosisal yang memberikan sarana 

yang cukup untuk melakukan promosi penulis 

sangat merasa terbantu, dengan pemesanan 

melalui chat atau media pesan dari fitur media 

social yang memugkinkan konsumen langsung 

bisa memesan dan bisa langsung di antar ketempat 

konsumen dengan aman dan nyaman. 

 

B. Proses produksi 

      Dengan potensi buah pisang yang mudah di 

dapatkan karna langsung di bawa dari pulau enggano, 

kesediaan bahan baku sangat melimpah sehingga 

memudah kan dalam produksi. 

       Penjualan  minggu pertama  dilakukan oleh 

penulis dengan memamfaat kan media social 

(whatapp, fecebook, dan instagram). Pertama penulis 

menetapkan harga promosi tujuan untuk mengenalkan 

kepada konsumen. Stik pisang harga jual normal 

Rp6000-, di jual dengan harga Rp5.000-, perbungkus. 

       Untuk menjual 30 pcs membutuhkan waktu 7 

hari untuk minggu pertama sedang kan naggut pisang 
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minggu pertama menghabis kan 10 pcs. Pada 

penjualan minggu kedua memamfaat kan media 

social whatapp dan intagram  melalui fitur story 

dengan memposting pamflet brand sang pisang 

dengan mengembalikan harga normal yaitu Rp5.000-, 

perbungkus.untuk minggu selanjut nya menjual 25 

pcs membutuhkan waktu 7 hari dengan 

memamfaatkan medsos dan penitipan di warung-

warung sekitar tempat produksi dan naggut pisang 

menghabiskan 8 pck dalam waktu 7 hari. Untuk 

minggu selanjutnya dalam 7 hari stikpisang 

menghabiskan 25 pcs dan nungget pisang 

menghabiskan 10 pcs. Dan untuk minggu ke 4 

menghabiskan 23 stik pisang dan untuk nagget pisang  

tidak ada pesanan. 

2. Potensi Keberlanjutan Program 

 Stik pisang adalah produk sehat tanpa pengawet 

mempunyai potensi yang menjanjikan melihat 

ketersediaan bahan berupa pisang yang sangat melimpah. 

Selanjut nya dengan menggunakan media sosil mudah 

menjangkau konsumen yang sangat efektif di era sekarang 

yang mulai beralih ke media soaial. Keunggulan di atas 

merupakan salah satu aspek yang memberikan jaminan 

keberlanjutan usaha produk stik pisang ini. Produk ini 

bukan hanya di buat dan di jual hanya untuk mendapatkan 

keuntungan ekonomis saja, akan tetapi stik pisang 
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memberikan sebuah nilai inovasi baru kepada masyarakat 

dan dengan digital marketing juga mudah 

mempromosikan produk tidak mengeluarkan banyak 

biaya dan tenaga. 

 Kami  meyakini bahwa produk kami si pisang 

akan selalu berjalan karena konsumen banyak menyukai 

dan memberikan respon positif dan mendukung produk 

kami. Dengan secara langsung pembeli memperlihatkan 

kesukaan dengan cemilan atau produk dari si pisang, Dan 

juga akses media social yang kami tawarkan  

memudahkan konsumen untuk menjangkau produk tanpa 

harus mendatangi langsung tempat produksi. 

 Kami menaruh harap semakin ramai pembeli yang 

mengenal produk sang pisang ini dan bisnis ini terus 

berlangsung. Dan juga kami bisa memproduksi produk 

dengan rutin. 
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BAB VI 

PENUTUP 

1. Evaluasi 

 Kami menyadari bahwa mendapatkan beberapa 

permasalahan dalam menjalankan digital marketing 

produk sang pisang, ialah waktu yang sering menghambat 

atau kurang untuk pendistribusian dalam pemasaran 

produk sang pisang karena berbarengan dengan jadwal 

kuliah bahkan tugas kuliah itu sendiri. Dan kemudian di 

musim virus pandemic Covid19 ini minat konsumen 

menurun karna kondisi yang belum stabil dan banyak 

konsumen yang mementingkan kebutuhan yang lebih 

mendesak dahulu, sehingga penjualan terhamba. 

 Atas hasil evaluasi  Program Kreativitas 

Mahasiswa (PKM), program ini telah kami laksana walau 

demikian beberapa pion yang kami anggap perlu 

diperbaiki. Kemudian hasil evaluasi PKM dapat kami 

simpulkan bahwa kami mendapatkan masalah atas 

kekurangan waktu dan juga keterbatasan biaya yang sulit 

di dapat kan karena penulis hanya mahasiswa biasa yang 

belum memiliki penghasilan. 

Takkalah penting pada produk nugget pisang sulit 

penulis untuk memproduksi karena melihat produk tahan 

dua atau tiga hari saja. Dengen begitu untuk melakukan 

produksi penulis menunggu pemesanan terlebih dahulu, 
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mengingat penulis juga kekurangan alat yang mendukung 

seperti kulkas atau mesin pendingin lain nya.  

Kemudian di kondisi pandemic covid19 ini 

membuat minat pembeli berkurang, dari sini diharapkan 

dengan berkembangnya usaha ini dan berakhirnya 

pandemic Covid19. Bisa mengembangkan produk sang 

pisang kedepan nya. 

 

2. Kesimpulan 

 Produk si pisang ialah produk olahan yang di sukai 

oleh kalangan muda maupun tua, kami menawarkan 

beberapa varian rasa supaya konsumen bisa memilih 

sesuai selera. Usaha ini di pasarkan melalui digital 

marketing dengan ini sangat memudahkan konsumen 

untuk mendapatkan produk tanpa harus keluar rumah 

ataupun mendatangi lokasi. Selain itu kami juga 

menjajakan produk di sekitar produksi, selain bisa 

memesan melalui medsos konsumen yang disekitar  

tempat produksi bisa membeli langsung. 

 

3. Saran 

Semoga produk dapat berkembang dan menambah 

modal karena penulis merasa kekurangan modal dan 

waktu, kedua hal tersebut menghambat jalannya produksi 

juga keterbatasan tenaga kerja yang membuat penulis 

harus bekerja sendiri. Dengan seiring waktu mungkin bisa 
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mempermudah dengan membangun kerjasama dengan 

pelakulain atau menambah teman kerja. 

Di usaha mikro kecil ini harapan penulis ada 

perhatian dari pemerintah seperti bantuan modal dan 

sebagai nya, agar dapat meningkatkan produksi sehingga 

bisa menaikan perekonomian penulis dan masyarakat 

terutama pada pengusaha mikro kecil dan menengah. 

Untuk kedepan nya disarankan  agar pemasaran si 

pisang dapat mengembangkan madia nya hingga ke 

aplikasi seperti shopee, lazada dan sejenis nya sehingga 

produk bisa dikenalai di luar kota Bengkulu dan bisa 

memaksimalkan laba dan penghasilan. 
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