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RINGKASAN EKSEKUTIF

Orientasi Pasar Produk Selai Kopi (Bogafeel) Menjadi
Produk Unggulan

Oleh Nisi Permata Sari, NIM. 1711130116

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana
orientasi pasar produk selai kopi agar menjadi produk unggulan.
Dengan menggunakan metode teknik penelitian yang bersifat
khusus pada pokoknya. Dengan cara kerja untuk memahami
objek suatu penelitian. Penulisan ini menggunakan pendekatan
kualitatif yang disajikan secara deskriptif. Strategi pemasaran
menggunakan 4P, yaitu product, price, place, promotion. Dengan
memberikan inovasi baru produk kopi biasa, menjadi selai kopi
yang diberi nama BogaFeel dengan tiga macam varian rasa
seperti, original, susu, dan aren. Anggaran biaya produksi
mencapai Rp2.409.400, dengan menghasilkan selai kopi
BogaFeel menggunakan botol kemasan 200 gram yang dijual
dengan harga Rp 25.000/botol.

Kata Kunci: Orientasi Pasar, Selai Kopi, Produk Unggulan
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EXECUTIVE SUMMARY

Market Orientation for Coffee Jam Products (Bogafeel) To Be
Superior Products

by Nisi Permata Sari, NIM. 1711130116

The purpose of this research is to find out how the market
orientation of coffee jam products is to become a superior
product. By using the method of research techniques that are
specific in essence. By working to understand the object of a
study. This writing uses a qualitative approach which is
presented descriptively. The marketing strategy uses the 4Ps,
namely product, price, place, promotion. By providing new
innovations for ordinary coffee products, it becomes coffee jam
which is named BogaFeel with three different flavors, namely,
original, milk, and sugar palm. The production cost budget
reaches IDR 2,409,400, by producing BogaFeel coffee jam using
200 gram bottles which are sold at IDR 25,000/bottle.

Keywords: Market Orientation, Coffee Jam, Featured Products
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Pada program kreativitas mahasiswa dilaksanakan pertama
kali tahun 2011 vyaitu setelah dilaksanakannya program
restrukturisasi di lingkungan Dirjen Dikti. Kegiatan pendidikan,
penelitian dan pengabdian kepada masyarakat yang selama ini
untuk syarat dengan partisipasi aktif mahasiswa,diintegrasikan ke
dalam satu wahana vyaitu Program Kreativitas Mahasiwa
(PKM).Pada awalnya dikenal lima jenis kegiatan yang
ditawarkan dalam Program Kreativitas Mahasiswa yaitu: PKM—
Penelitian (PKM-P),PKM-Kewirausahaan (PKM-K), PKM-
Pengabdian Kepada Masyarakat (PKM-M), PKM-Penerapan

Teknologi (PKM-T) dan PKM-Penulisan lImiah (PKM-I).*

'Ambarwati, T. (2017). Pendampingan Penyusunan Proposal
Mahasiswa Dalam Skim Program Kreativitas Mahasiswa Kewirausahaan
(Pkmk) Pada Mahasiswa Jurusan Manajemen Angkatan 2014-2015. Research
Report, 788-795.



Program Kkreativitas mahasiswa kewirausahaan (PKM-K)
merupakan program pengembangan keterampilan mahasiswa
dalam berwirausaha dan berorientasi pada laba (profit).
Komoditas usaha yang dihasilkan oleh mahasiswa dapat berupa
barang atau jasa yang selanjutnya merupakan salah satu modal
dasar mahasiswa dalam berwirausaha dan memasuki pasar.
Program kreativitas mahasiswa kewirausahaan merupakan
program yang diharapkan mampu menjawab berbagai macam
permasalahan yang berkaitan dengan perkembangan usaha atau
bisnis terkini,misalnya berpikir perubahan,berpikir kreatif dan
inovatif, berorientasi pada tindakan, mengidentifikasi karakter
kewirausahaan, mengubah hobi menjadi ide bisnis,motivasi

menjadi pengusaha sukses dan menyusun business concept.?

Pasar merupakan salah satu jenis penggunaan lahan yang
mempunyai daya tarik yang cukup besar bagi masyarakat, karena
erat kaitannya dengan proses pemenuhan kebutuhan harian. Pasar

secara fisik sebagai tempat pemusatan beberapa pedagang tetap

’Ambarwati, T. (2017). Pendampingan Penyusunan Proposal
Mahasiswa Dalam Skim Program Kreativitas Mahasiswa Kewirausahaan
(Pkmk) Pada Mahasiswa Jurusan Manajemen Angkatan 2014-2015. Research
Report, 788-795.



dan tidak tetap yang terdapat pada suatu ruangan terbuka atau

ruangan tertutup atau suatu bagaian jalan.?

Selanjutnya pengelompokan para pedagang eceran tersebut
menempati bangunan-bangunan dengan kondisi bangunan
temporer, semi permanen ataupun permanen. Kegiatan pasar
merupakan kegiatan perekonomian tradisional yang mempunyai

ciri khas adanya tawar menawar antara penjual dan pembeli.

Orientasi pasar merupakan hal urgen bagi perusahaan
seiring semakin ketatnya persaingan bisnis dan kebutuhan
pelanggan yang dinamis sehingga perusahaan harus secara sadar
selalu dekat dengan pasar. Orientasi pasar merupakan budaya
bisnis dimana perusahaan mempunyai komitmen untuk terus

berkreasi dalam menciptakan nilai unggul bagi pelanggan.*

*Gemina, D., Silaningsih, E., & Nisa, K. (2019). Kinerja Pemasaran
Berbassis Orientasi Pasar Serta Inovasi Produk Pada Industri Mikro, Kecil Dan
Menengah Makanan Ringan Kabupaten Subang. INOBIS: Jurnal Inovasi
Bisnis Dan Manajemen Indonesia, 2(2), 251-264.

*Gemina, D., Silaningsih, E., & Nisa, K. (2019). Kinerja Pemasaran
Berbassis Orientasi Pasar Serta Inovasi Produk Pada Industri Mikro, Kecil Dan
Menengah Makanan Ringan Kabupaten Subang. INOBIS: Jurnal Inovasi
Bisnis Dan Manajemen Indonesia, 2(2), 251-264.



Program  Kreativitas Mahasiwa (PKM) kemudian
dikembangkan untuk mengantarkan mahasiswa mencapai taraf
pencerahan kreativitas dan inovasi berdasarkan penguasaan sains
dan teknologi serta keimanan yang tinggi pada bidang
kewirausahaan. Dalam rangka menjadi pemimpin yang
cendekiawan, wirausahawan harus berjiwa mandiri. Oleh karena
itu, mahasiswa diberi peluang untuk mengimplementasikan
kemampuan, keahlian, sikap tanggung jawab, membangun
kerjasama tim maupun mengembangkan kemandirian melalui

kegiatan yang kreatif dalam bidang ilmu yang ditekuni.’

Usaha Mikro Kecil dan Menengah atau Industri Mikro,
Kecil dan Menengah (UMKM atau IMKM) merupakan sektor
yang cukup penting dalam memerankan berbagai kepentingan
ekonomi dalam pembangunan nasional,terutama bagi
penciptaan usaha dan lapangan pekerjaan baru. UMKM atau

IMKM sebagai basis ekonomi rakyat memiliki dampak langsung

>Setyawati, H. A. (2013). Pengaruh Orientasi Kewirausahaan Dan
Orientasi Pasar Terhadap Kinerja Perusahaan Melalui Keunggulan Bersaing
Dan Persepsi Ketidakpastian Lingkungan Sebagai Prediksi Variabel Moderasi
(Survey Pada UMKM Perdagangan Di Kabupaten Kebumen). Fokus Bisnis:
Media Pengkajian Manajemen Dan Akuntansi, 12(2).



dalam memperkuat fundamental ekonomi, karena sebagian
besar  aktivitas ekonomi rakyat Indonesia lebih banyak
diperankan dalam unit-unit ekonomi dalam skala UMKM atau

IMKM hampir di semua sektor.®

Kontribusi  strategis sektor UMKM atau IMKM
membuat pemerintah terus mengembangkan pertumbuhan
UMKM atau IMKM Indonesia agar terciptanya kemandirian
ekonomi dan  kesejahteraan  masyarakat. Bentuk upaya
pemerintah salah satunya dengan program one village, one
product yang dirintis pada tahun 2007,bertujuan untuk
membangun kemandirian dan kesejahteraan ekonomi lokal
dengan mengandalkan khas dan kebudayaan lokal memiliki

potensi.’

Produk kebanggaan lokal yang mendominasi program
ini adalah kerajinan dan makanan. Industri pengolahan menjadi

penggerak perekonomian, dan  memiliki kemampuan untuk

®Wwidodo, S. (2019). Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan Siklus
Hidup Produk (Product Life Cycle). JEpa, 4(1), 84-90.

’"Widodo, S. (2019). Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan Siklus
Hidup Produk (Product Life Cycle). JEpa, 4(1), 84-90.



menghasilkan nilai tambah barang serta terciptanya lapangan
kerja. IMKM makanan ringan termasuk kelompok industri
yang cukup progresif perkembangannya di
Indonesia.Meningkatnya persaingan memperebutkan pasar
menyebabkan setiap industri menetapkan strategi yang tepat
dalam memasarkanproduknya.® Apabila industri tidak mampu
bertahan dalam persaingan, maka mengalami kerugian dalam
market sharing. Keterbatasan teknologi yang digunakan untuk
proses produksi, lemahnya manajemen finansial, sumber daya
manusia kurang trampil menjadi masalah dihadapi oleh para

pemilik IMKM di Bengkulu.

Oleh karena itu, disini penulis menghasilkan kreativitas
baru dari bahan utama kopi menjadi inovasi produk kopi dalam
bentuk selai untuk menjadi produk unggulan yang akan
memberikan nilai lebih dan khas dari hasil kopi Bengkulu.

Produk selai kopi ini akan diberi nama BogaFeel, agar menarik

8wibowo, D. H., & Arifin, Z. (2015). Analisis strategi pemasaran
untuk meningkatkan daya saing UMKM (Studi pada Batik Diajeng
Solo). Jurnal administrasi bisnis, 29(1), 59-66.



para konsumen kopi di Bengkulu. Dengan memanfaatkan
ramainya para konsumen kopi di pasar Bengkulu, akan
memberikan dampak yang positif untuk bisa dimenangkan di

pasar konsumen kopi Bengkulu.

B. Perumusan Masalah

Adapun rumusan masalah dalam program ini adalah
bagaimana orientasi pasar produk selai kopi (BogaFeel) menjadi

produk unggulan?

C. Tujuan Program

Adapun tujuan program ini adalah untuk mengetahui
orientasi pasar produk selai kopi (BogaFeel) menjadi produk

unggulan.

D. Manfaat Program

1. Bagi Penulis
Penelitian ini  bermanfaat Sebagai proses
pembelajaran dan mempraktikkan metode yang

dipelajari di bangku perkuliahan untuk menghadapi



masalah di dunia nyata dalam masalah orientasi
pemasaran produk.
2. Bagi Pembaca
Penelitian ini berguna Sebagai referensi bagi
orang yang akan melakukan penelitian dimasa yang
akan datang.

E. Luaranyang Diharapkan

Luaran yang diharapkan dariprogram kreatifitas mahasiswa

dengan produk olahan selai kopi adalah sebagai berikut:

1. Meningkatkan pengetahuan dan kemampuan dalam
memanfaatkan bubuk  kopi menjadi produk olahan
pangan.

2. Terciptanya inovasi baru selai yang berbahan dasar dari
bubuk kopi.

3. Mengoptimalkan potensi lokal yaitu penggunaan bubuk
kopi menjadi selai yang memiliki varian rasa yaitu

original,kopi susu dan gula aren.



BAB Il

GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA

A. Analisa Produk

Konsep tentang potensi unggulan daerah sudah lama muncul
dan banyak dilakukan olehpemerintah daerah dengan tujuan
untuk lebih menggali potensi daerah sekaligus mengoptimalkan
seluruh potensi yang ada, sehingga tidak jarang beberapa
kabupaten/kota memiliki beberapa potensi unggulan. Pemerintah
daerah akan senantiasa menampilkan ciri khas dan keunggulan

yang tidak dimiliki oleh kabupaten/kota yang lain.

Pengembangan produk unggulan daerah diharapkan mampu
membangun citra positif sebuah kabupaten/kota sehingga
perlahan-lahan dapat menjadi ikon/ simbol daerah dan secara
tidak langsung dapat mempromosikan keunggulan-keunggulan
lain yang belum terekspos. Produk unggulan daerah dapat
dihasilkan melalui serangkaian proses mulaidari penciptaan nilai,
pemanfaatan seluruh potensi sumber daya secara optimal,

menghasilkan nilai lebih bagi peningkatan perekonomian daerah
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dan masyarakat serta memiliki peluang yang luas terhadap

masuknya investasi dari luar daerah.

Proses penciptaan produk unggulan daerah dapat dimulai
dengan melakukan identifikasi produkproduk yang berasal dari
sektor usaha kecil dan menengah sehingga hal ini dapat menjadi
sebuah upaya untuk mengembangkan sumber daya lokal dan
optimalisasi seluruh potensi daerah. Sebuah produk dapat
dikatakan unggulan jika memiliki daya saing yang tinggi di
pasaran dan harus memiliki banyak keunggulan yang
menyebabkan perbedaan dengan produk lainnya. Produk
unggulan daerah adalah unggulan daerah yang memiliki ciri khas
dan keunikan yang tidak dimiliki daerah lain serta berdaya saing
handal dan dapat memberikan peluang kesempatan kerja kepada

masyarakat local.

Produk unggulan apapun yang ada tentunya diperlukan
pengelolaan dan pengembangan serta pemasaran yang sinergis.
Agar dapat meningkatkan kesejahteraan masyarakat. Produk

unggulan  daerah  menggambarkan  kemampuan  daerah
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menghasilkan  produk, menciptakan nilai, memanfaatkan
sumberdaya secara nyata, memberi kesempatan kerja,
mendatangkan pendapatan bagi masyarakat maupun pemerintah,
memiliki prospek untuk meningkatkan produktivitas dan
investasinya. Sebuah produk dikatakan unggul jika memiliki daya
saing sehingga mampu untuk menangkal produk pesaing di pasar

domestic dan/atau menembus pasar ekspor.

Produk unggulan adalah produk yang potensial
dikembangkan pada suatu wilayahdengan memanfaatkan SDA
dan SDM lokal yang berorientasi pasar dan ramahlingkungan,
sehingga  memiliki  keunggulan  kompetitif ~ dan  siap
menghadapipersaingan global (Kementerian Koperasi &UKM).

Produk Unggulan atau Komoditiunggulan:

1. Mempunyai daya saing yang tinggi di pasaran
(keunikan/ciri spesifik, kualitasbagus, harga murah);
2. Memanfaatkan potensi sumberdaya lokal yang potensial

dapat dikembangkan;
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3. Mempunyai nilai tambah tinggi bagi masyarakat
perdesaan;

4. Secara ekonomi menguntungkan dan bermanfaat untuk
meningkatkanpendapatan dan kemampuan sumberdaya
manusia;

Layak didukung oleh modal bantuan atau kredit

B. Pangsa Pasar

1. Pengertian Orientasi Pasar

Orientasi pasar merupakan hal urgen bagi perusahaan
seiring semakin Kketatnya persaingan bisnis dan kebutuhan
pelanggan yang dinamis sehingga perusahaan harus secara sadar
selalu dekat dengan pasar. Orientasi pasar juga dikatakan
ssebagai budaya dikarenaakan adanya berbagai nilai, keyakinan
dan aturan. Orientasi pasar merupakan budaya bisnis dimana
perusahaan mempunyai komitmen untuk terus berkreasi dalam

menciptakan nilai unggul bagi pelanggan.®

°Sari, L. F. (2013). Pengaruh orientasi pasar dan kreativitas terhadap
kinerja pemasaran pedagang pakaian jadi di Pasar Kliwon Kabupaten
Kudus. Management Analysis Journal, 2(1).
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Orientasi pasar dapat dikatakan sebagai implementasi
budaya organisasi yang ada diperusahaan dengan melakukan
strategi pasar dalam mencapai apa yang menjadi tujuan
perusahaan guna mencapai tingkat kemajuan untuk bersaing
secara unggul dengan perusahaan lainnya. Konsep dari orientasi
pasar terdiri dari: orientasi pelanggan, orientasi pesaing,
koordinasi antarfungsi. Konsep-konsep ini menggambarkan suatu
strategi pemasaran dengan memfokuskan perhatiannya bukan
hanya pada satu sisi orientasi saja tetapi selalu menyeimbangkan

antara orientasi pelanggan dengan orientasi pesaing.*

Orientasi pasar sebagai budaya organisasi yang paling
efektif dan efisien untuk menciptakan perilaku-perilaku yang

dibutuhkan untuk menciptakan superior value bagi pembeli dan

193ari, L. F. (2013). Pengaruh orientasi pasar dan kreativitas terhadap
kinerja pemasaran pedagang pakaian jadi di Pasar Kliwon Kabupaten
Kudus. Management Analysis Journal, 2(1).
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menghasilkan superior performance bagi perusahaan, apalagi

dalam lingkungan yang bersaing ketat."

Orientasi pasar adalah suatu konsep yang sangat penting
dalam bidang manajemen strategi sebagai bentuk nyata dalam
ilmu pemasaran. Perusahaan yang berorientasi menunjukan
perilaku perusahaan yang menekankan secara kuat pada
kebutuhan dan kepuasan atas barang dan jasa yang ditawarkan
kepada pelanggan serta selalu memonitor tindakan pesaing
sehingga dapat merespon dengan cepat strategi pesaing yang ada,
Perusahaan yang berorientasi meliputi orientasi pelanggan,
orientasi pesaing, dan koordinasi antar fungsi. Perusahaan juga
mengkoordinasikan informasi didalam pasar pada fungsi-fungsi
dalam perusahaan  dapat fokus untuk memberikan nilai

pelanggan yang terbaik.

YSari, L. F. (2013). Pengaruh orientasi pasar dan kreativitas terhadap
kinerja pemasaran pedagang pakaian jadi di Pasar Kliwon Kabupaten
Kudus. Management Analysis Journal, 2(1).
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2. Pangsa Pasar

Pasar sebagai area tempat jual beli barang dengan jumlah
penjual lebih dari satu. pasar dapat dalam arti ekonomi yaitu
untuk transaksi jual dan beli. Pada prinsipnya, aktivitas
perekonomian yang terjadi di pasar didasarkan dengan adanya

kebebasan dalam bersaing, baik itu pembeli maupun penjual.*?

Penjual mempunyai kebebasan untuk memutuskan barang
atau jasa apa yang harus diproduksi serta yang akan di
distribusikan. Sedangkan pembeli atau konsumen mempunyai
kebebasan untuk membeli dan memilih barang atau jasa yang
dibutuhkan.®®*Pasar menurut kajian ilmu ekonomi adalah suatu
tempat atau proses interaksi antarapembeli dan penjual dari suatu
barang atau jasa, sehingga dapat menetapkan harga keseimbangan

atau harga pasar dan jumlah yang akan diperdagangkan.

Pemasaran dikenal dengan istilah dalam bahasa Inggris

yaitu marketing yang artinya adalah aktivitas menciptakan dan

2philip Kotler dan Kevin Lane Keller, Manajemen Pemasaran (JI.H
Baping Raya No0.100 Ciracas, Jakarta 13740 : Penerbit Erlangga ) , Hal 5.

“Philip Kotler dan Kevin Lane Keller, Manajemen Pemasaran (JI.H
Baping Raya No0.100 Ciracas, Jakarta 13740 : Penerbit Erlangga ) , Hal 7.
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memasarkan produk baik itu barang ataupun jasa kepada
pelanggan atau masyarakat umum. Pemasaran itu bermula dari
adanya kebutuhan yang kemudian bertumbuh menjadi keinginan
manusia. Proses pemenuhan kebutuhan dan keinginan itulah yang

menjadi konsep pemasaran.**

American Marketing Association (AMA) menawarkan
definisi formal Pemasaran adalah suatu fungsi organisasi dan
serangkaian proses untuk menciptakan, mengomunikasikan, dan
memberikan nilai kepada pelanggan untuk mengelola hubungan
pelanggan dengan cara Yyang menguntungkan. Manajemen
pemasaran terjadi ketika satu pihak dalam sebuah pertukaran
potensial berpikir tentang cara-cara untuk mencapai respon yang
diinginkan pihak lain.*® Tugas pemasaran bukanlah mencari
pelanggan yang tepat untuk produk anda, melainkan menemukan

produk yang tepat untuk untuk pelanggan.

“Philip Kotler dan Kevin Lane Keller, Manajemen Pemasaran (JI.H
Baping Raya No0.100 Ciracas, Jakarta 13740 : Penerbit Erlangga ) , Hal 12.

“Philip Kotler dan Kevin Lane Keller, Manajemen Pemasaran (JI.H
Baping Raya No0.100 Ciracas, Jakarta 13740 : Penerbit Erlangga ) , Hal 13.
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Adapun definisi pemasaran dalam perspektif Islam
Menurut Bukhari Alma dan Donni Juni Priansa, pemasaran islami
adalah sebuah disiplin bisnis strategis yang mengarahkan proses
penciptaan, penawaran, dan perubahan values dari satu inisiator
kepada stakeholders-nya, yang dalam keseluruhan prosesnya

sesuai dengan akad serta prinsip-prinsip Al-Qur’an dan Hadits.*®

Menurut Kertajaya sebagaimana dikutip Bukhari Alma
dan Donni Juni Priansa, bahwa secara umum pemasaran islami
adalah strategi bisnis, yang harus memayungi seluruh aktivitas
dalam sebuah perusahaan, meliputi seluruh proses, menciptakan,
menawarkan, pertukaran nilai, dari seorang produsen, atau satu

perusahaan, atau perorangan, yang sesuai dengan ajaran Islam.

Pemasaran menurut persepektif syariah adalah segala
aktivitas yang dijalankan dalam kegiatan bisnis berbentuk

kegiatan penciptaan nilai (volue creating aktivities) yang

®|rawan, D. (2019). Analisis Strategi Bauran Pemasaran Dalam
Meningkatkan Volume Penjualan Menurut Perspektif Ekonomi Islam (Studi
Pada Mebel Karya Mandiri Kabupaten Pringsewu) (Doctoral Dissertation,
UIN Raden Intan Lampung).
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memungkinkan siapapun melakukannya bertumbuh serta
mendayagunakan kemanfaatannya yang dilandasikejujuran,
keadilan, dan keikhlasan yang sesuai dengan proses Yyang
berprinsip pada akad muamalah islami atau perjanjian transaksi

bisnis islami.'’

Jadi secara umum strategi pemasaran islami adalah
strategi pemasaran yang berlandaskan pada prinsip-prinsip Al-
Qur’an dan Hadis.Dalam menjalankan usaha produk selai kopi
BogaFeel ini pada dasarnya agama islam menetapkan target-
target bisnis dalam perluasan pangsa pasar yang harus dicapai

yaitu:'®

1.Hasil (profit), Usaha Selai Kopi BogaFeel ini tentunya
dengan cara yang halal, dimana bahan bakunya halal,
bersih, sehat tanpa menggunakan bahan pengawet

ataupun zat kimia yang bisa mengandung unsur haram.

Ylrawan, D. (2019). Analisis Strategi Bauran Pemasaran Dalam
Meningkatkan Volume Penjualan Menurut Perspektif Ekonomi Islam (Studi
Pada Mebel Karya Mandiri Kabupaten Pringsewu) (Doctoral Dissertation,
UIN Raden Intan Lampung).p.65.

“¥lrawan, D. (2019). Analisis Strategi Bauran Pemasaran Dalam
Meningkatkan Volume Penjualan Menurut Perspektif Ekonomi Islam (Studi
Pada Mebel Karya Mandiri Kabupaten Pringsewu) (Doctoral Dissertation,
UIN Raden Intan Lampung).p.68.
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2.Pertumbuhan  (growth),  pertumbuhanSelai  Kopi
BogaFeel tentunya akan meningkatkan dengan baik
dari tahun ke tahun. Hal ini dapat dimulai dari
pemilihan bahan baku yang berkualitas, yaitu bubuk
kopi terbaik untuk digunakan.
3.Keberlangsungan (sustainable), keberlangsungan usaha
Selai Kopi BogaFeel ini tentunya dengan cara bisnis
jangka panjang. Adapun kekuatan dan kelemahan dari
produk Selai Kopi BogaFeel adalah sebagai berikut :
a. Kekuatan Selai Kopi BogaFeel sebagai berikut :
1. Harga produk terjangkau dan  memiliki
pelanggan yang tetap.
2. Produk telah memiliki merek, sertifikat aman
dari Dinas Kesehatan.
3. Produk telah memiliki sertifikat PIRT.
b. Kelemahan Selai Kopi BogaFeel sebagai berikut:
1. Peralatan pengolahan masih menggunakan

peralatan secara manual.
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4. Keberkahan, bisnis usahaSelai Kopi BogaFeel ini
pastinya mengedepankan  prinsip-prinsip  syariah
dimana dari bahan bakunya, penjualannya, produksinya
selalu menomor satukan larangan-larangan yang di
tetapkan dalam Islam. Selain itu produkSelai Kopi
BogaFeel ini selalu dalam hal keberkahan. Dimana,
penulis tidak melakukan kecurangan dari segi
penimbangan dalam proses pengemasannya, dan
menjauhi perbuatan riba terhadap produk penulis
ataupun dalam segi memakai pelaris karena itu
merupakan larangan yang tidak disukai oleh Islam.
Seperti yang ditegaskan dalam firman Allah SWT QS
Al-Baqarah: 279 yang memiliki arti: “Maka jika kamu
tidak mengerjakan (meninggalkan sisa riba), Maka
ketahuilah, bahwa Allah dan Rasul-Nya akan
memerangimu. dan jika kamu Dbertaubat (dari
pengambilan riba), Maka bagimu pokok hartamu;

kamu tidak Menganiaya dan tidak (pula) dianiaya”.
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Dalam ayat tersebut dapat ditarik kesimpulan bahwa
dalam hal bisnis atau perniagaan, setiap pelaku bisnis
harus berpegang teguh dengan prinsip-prinsip syariah,
dan menjauhi segala bentuk kecurangan dalam
berbisnis. Dan tetap berlandaskan atas suka sama suka

tanpa adanya unsur pemaksaan.

Strategi pemasaran adalah salah satu kegiatan-kegiatan pokok
yang dilakukanolehusaha untuk mempertahankankelangsungan
usaha, untuk berkembang, dan untuk mendapatkan laba."
Proses pemasaran itudimulaijauh sejak sebelumbarang-barang
diproduksi, dan tidak berakhir dengan penjualan.”® Bauran
pemasaran (marketing mix) adalah kumpulan alat pemasaran
taktis terkendali yang dipadukan perusahaan untuk menghasilkan
respon yang diinginkannya di pasar sasaran. Bauran pemasaran

terdiri dari empat kelompok variabelyang disebut “4P” yaitu;

Ylrawan, D. (2019). Analisis Strategi Bauran Pemasaran Dalam
Meningkatkan Volume Penjualan Menurut Perspektif Ekonomi Islam (Studi
Pada Mebel Karya Mandiri Kabupaten Pringsewu) (Doctoral Dissertation,
UIN Raden Intan Lampung).p.72.

20Philip Kotler dan Kevin Lane Keller, Manajemen Pemasaran (JI.H
Baping Raya No.100 Ciracas, Jakarta 13740 : Penerbit Erlangga ) , Hal 16.
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1. Product/Produk,berarti kombinasi barang dan jasa yang
ditawarkan perusahaan kepada pasar sasaran. Dari Produk
selai kopi (BogaFeel) ini memiliki kelebihan tersendiri

dikarenakan bahan utamanya yaitu dari bubuk kopi.

2. Price/Harga,Penetapan harga merupakan salah satu
elemen penting bagi manajemen perusahaan. Harga
ditetapkan berdasarkan perhitungan besarnya biaya yang
dibutuhkan.Harga adalah jumlah wuang yang harus
dibayarkan pelanggan untuk memperoleh produk. Disini
harga dari selai kopi (BogaFeel) ini yaitu dengan harga
Rp.25.000/ botolnya.

3. Place/Tempat, Tempat atau saluran pemasaran meliputi
kegiatan perusahaan yang membuat produk tersedia bagi
pelanggan sasaran. Strategi pemasaran yang penulis tuju
yaitu warung-warung, pasar tradisional, area kampus, dan
di lingkungan masyarakatsekitar.

4. Promotion/Promosi, Promosiberartiaktivitas yang

menyampaikan produk dan membujuk pelanggan untuk
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membelinya. Disini penulis menggunakan dua strategi
alam mempromosikan selai kopi BogaFeel yaitu pertama
secara langsung dan online dengan menyebar brosur ke
media sosial seperti whatsapp, facebook, dan instagram.
Dari strategi 4P dapat disimpulkan strategi yang paling
dominan vyaitu strategi promotion Kkarena strategi ini
menggunakan sosial media dan berkomunikasi secara langsung
dengan konsumen/pembeli. Target konsumen penulisdari
berbagai umur, mulai dari kalangan anak-anak, remaja, dan orang
dewasa.
Strategi pemasaran ada tiga elemen yaitu segmentation,
targeting danpositioning.”*
1. Segmentation adalah suatu strategi yang digunakan untuk
memahami struktur pasar.
2. Targeting adalah persoalan memilih, menyeleksi dan

menjangkau pasar.

21Philip Kotler dan Kevin Lane Keller, Manajemen Pemasaran (JI.H
Baping Raya No.100 Ciracas, Jakarta 13740 : Penerbit Erlangga ) , Hal 5.
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3. Positioning adalah suatu strategi untuk memasuki jendelaotak
konsumen. Positioning biasanya tidak menjadi masalah dan
tidak dianggap penting selama barang-barang yang tersedia
tidakbanyak dan persaingan belum menjadi sesuatu yang
penting. Positioning baru akan menjadi penting bilamana
persaingan sudah sangat sengit.

3. Lokasi Usaha/Program

Tempat atau lokasi produksi selai kopi “BogaFeel” dilakukan
di Perum.Pondok Indah, Blok F, No. 2, RT 21, RW 05,
Kec.Selebar, Kota Bengkulu, Bengkulu 38211, Indonesia. Lokasi
ini berpotensi bagus dikarenakan lokasinya yang strategis, padat
dengan masyarakat dan dekat dengan Pasar Tradisional sehingga
memudahkan untuk mendapatkan bahan baku pembuatan selai

kopi.

Selain itu lokasi produksi selai kopi ini berlokasi di komplek
perumahan dimana banyaknya masyarakat dan warung di
komplek, serta juga dekatnya dengan kampus Universitas Islam

Negeri (UIN) Fatmawati Sukarno Bengkulu sehingga bisa di
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promosikan secara langsung kepada mahasiswa dan masyarakat
sekitar. Lokasi ini dipilih karena belum adanya yang menjual
selai kopi ini, sehingga peluang penulis untuk menjual selai kopi

BogaFeel ini sangatlah besar dan tidak menimbulkan persaingan.

Adapun gambar denah lokasi program, sebagai berikut:

Gambar 3.1 Denah Lokasi Produksi
DENAH LLOKASI

A
)
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...

=) = pokF =
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4. Analisa Kelayakan Usaha/Program
Dalam melakukan program analisis kelayakan

program kami menggunakan model matrik pembobotan

berskala 1-5

Keterangan :

Sangat lemah 01
Lemah D2
Sedang 03
Kuat 24
Sangat kuat : 5

Tabel 2.1
Kriteria Penilaian Kelayakan Usaha

Kriteria Penilaian
No Item yang di nilai sLaerrnrg];:rt] Lemah | Sedang | Kuat SaKnugaatt
1 | Harga v
2 | Mutuproduk peraturan v
3 | Persaingan v
4 | Mode/Trend v
5 | Penyimpanan v
6 | SDM v
7 | Armada pemasaran v
8 | Distribusi v
9 | Modal v
10 | Margin laba v
11 | Pemasaran v
12 | Promosi v
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13 | Manajemen pemasaran v
14 | Bahan baku v
15 | Teknologi v
16 | Ketersediaan 4
17 | Pangsa pasar v
Jumlah 0 4 12 36 10
Interval

nilai tertingi dari interval — nilai terendah dari interval
B jumlah kelas

_5-1

== =0,8

Keterangan:

1,00 -1,80 = Sangat tidak layak
1,81-2,60 = Tidaklayak
2,61-3,40 = Sedang

3,41- 4,20 = Layak

4,21-5,00 = Sangat layak

Untuk mengetahui layak atau tidak nya dari segi

pemasaran maka dapat dicari dengan rumus:
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kelayakan usaha

_ total bobot
_jumlah item yang dinilai

62
17

= 3,64

Berdasarkan hasil yang diperoleh sebesar 3,46
maka usaha selai kopi bogafeel dari sisi pemasaran
dikatan Layak karena masuk pada range 3,41 — 4,20

5. Analisa Keuntungan

Analisis keuntungan merupakan suatu metode yang
dipakai untuk melihat secara cermat pada setiap periode
apakah usaha tersebut mengalami keuntungan atau tidak
dengan memperhatikan dan mempertimbangkan
kebijaksanaan dari pesaing.

Berikut ini analisis keuntungan rekap biaya produk

selai kopi bogafeel :



Rekap Biaya Selai Kopi BogaFeel

Table 2.2
Investasi Peralatan
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Nama Barang Jumlah Harga Total
peralat harga
Mixer 1 Rp. 94.000 | Rp. 94.000
Mangkok 6 Rp. 6.500 Rp. 39.000
Sendok Makan 1 Rp. 10.000 | Rp.10.000
Sptula 3 Rp. 3.500 Rp. 10.000
Kompor gas 1 Rp. 99.000 | Rp.99.000
Tabung gas 1 Rp. 130.000 | Rp.
130.000
Sarung tanganplastic | 1 Rp. 14.000 | Rp. 14.000
Timbangan 1 Rp. 32.000 | Rp. 32.000
Gelas takar 3 Rp. 4.000 Rp. 12.000
Panci 3 Rp. 26.000 | Rp. 78.000
Total Investasi Peralatan Rp.
518.000
Tabel 2.3
Investasi Modal Kerja
Nama Jumlah Harga Total
Barang Satuan Harga
Kopi bubuk 2 kg Rp. 75.000 Rp.
150.000
Gula pasir 2 kg Rp. 14.000 Rp. 28.000
Susu bubuk 1 kg Rp. 46.000 Rp. 46.000
Rasa aren 1 kg Rp. 20.000 Rp. 20.000
Margarin 2 pcs Rp. 5.000 Rp. 10.000
Tepung terigu | 2 kg Rp. 12.000 Rp. 24.000
Toples mini 18 pcs Rp. 1.300 Rp. 23.400
Stiker 100 buah Rp.30.000 Rp. 30.000
Total Investasi Modal Kerja RP.
331.400
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Jadi total biaya mendirikan usaha kecil untuk

produk selai kopi bogafeel dalam satu paket adalah Rp.

518.000 + Rp. 331.400 = Rp. 849.400

Hitung biaya produksi:

Beberapa asumsi dalam perhitungan untuk merancang

adalah:

1.

Kecilkan

Umur peralatan 1 tahun

Peralatan Akhir Rp. 0

Produk yang dijual menjual segala sesuatu yang
dibeli konsumen.

Biaya bensin sudah termasuk flat rate.

Variasi rasa original, variasi selai kopi bogarfil
dengan susu adalah :

Setiap bulan selai kopi bogafeel menghasilkan 36
botol/botol semua rasa, setiap varian rasa terdiri dari
12 varian rasa original, 12 varian rasa susu, dan 12

varian rasa palm, sehingga kopi bogafeel 432 botol
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selama satu tahun akan menghasilkan selai produk.
stoples.
a. Biaya tetap Per Bulan Selama 1 Tahun?®
Penyusutan Rp. 849.400 /12 = Rp. 70.783

Telepon, DII = Rp. 100.000 +

Total Rp. 170.783
b. Biaya Variabel
Untuk memproduksi 1 botol/toples selai kopi bogafeel

dg ukuran 200 gram diperlukan komponen biaya sebagai

berikut :

Bubuk kopi = Rp. 2.000
Gula pasir = Rp. 2.000
Susu bubuk = Rp. 5.000
Margarin = Rp. 1.000
Tepung terigu = Rp. 2.000
Varian rasa = Rp. 5.000+
Total = Rp. 17.000

Biaya Produksi untuk setiap botol/toples 200gr adalah :

22Arif Sugiono, manajemen,(PT Grasindo: Jakarta,2009), hal 95.
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Biayatetap = Rp. 849.400/432 = Rp. 1.966

Biaya variable = Rp. 17.000 per kemasan = Rp. 17.000 +

Biaya produksi per botol/Toples = Rp. 18.966

c. Perhitungan Titik Impas

Analisis titik impas atau titik impas, atau kadang
disebut juga titik impas, ditentukan dengan mempelajari
hubungan antara biaya, laba, dan volume/output
penjualan, atau menggunakan metode yang dikenal
sebagai cost-benefit-volume (CPV). analisis. Tingkat
minimum aktivitas yang harus dicapai. , pada tingkat itu

perusahaan tidak untung atau rugi.

Perhitungan produk Bogarfil Coffee Jam adalah
dalam perhitungan titik impas atau BEP (Break Occasion

Point).Perhitungan produksi per kemasan = Rp. 18.966

Harga jual di pasarkan rata-rata = Rp. 25.000

BEP ( Break event Point) = Biaya tetap

Harga jual — biaya

variable
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= Rp. 849.400
Rp. 25.000 — Rp. 18.966

=140 Botol/toples
Oleh karena itu, kami menghitung titik impas sebagai
harga jual Rp. 25.000, perusahaan dapat menjual 140
botol/botol produk selai kopi bogafeel. Jika perusahaan tidak
mampu menjual 140 botol/botol, perusahaan mengalami

kerugian yang tidak dapat menutupi biaya produksi.



BAB 111

METODE PELAKSANAAN

Motode pelaksanaan Program Kreativitas Mahasiswa (PKM)
penulis meliputi kegiatan pemasaran, lokasi program, alat dan
bahan untuk memproduksi produk, uraian proses pembuatan,
anggaran biaya, dan jadwal kegiatan yang penulis lampirkan

sebagai berikut :

A. Alat dan Bahan

a. Alat yang di gunakan

Tabel 3.1

Alat yang Digunakan pada Proses Produksi
Mikser 1 unit
Mangkok 6 buah
Sendok Makan 1 lusin
Spatula 3 buah
Kompor Gas 1 buah
Tabung Gas 1 buah
Sarung Tangan Plastik | 1 pcs
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Timbangan 1 buah
Gelas takar 3 buah
Panci 3 buah
Toples Mini 18 buah

Sumber: Data diolah, 2021

b. Bahan yang digunakan

Bahan yang Digunakan dalam Proses Produksi

35

Kopi bubuk 2 kg
Gula pasir 2 kg
Susu bubuk 1 kg
Rasa aren 1kg
Margarin / salted butter 2 bks
Tepung terigu 2 kg

Sumber: Data diolah, 2021

B. Proses Pembuatan

Beberapa langkah pembuatan selai kopi bogafeel sebagai

berikut :
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a. Terlebih dahulu siapkan bahan-bahan untuk membuat

selai kopi

1)
2)
3)

4)

5)
6)
7)

8)

Air

Kopi bubuk

Susu bubuk

Perasa yang akan di gunakan dimasing-masing varian
selai kopi

Gula pasir

Aren

Tepung terigu

Margarin atau salted butter

b. Panaskan air terlebih dahulu hingga mendidih, jika suda

mendidih, seduh kopi dengan air panas, tunggu hingga

kopi mengendap dan ambil airnya dan saring kewadah lain.

Jika sudah, biarkan kembali hingga air saringan tersebut

benar-benar mengendap.

c. Masukkan air kopi yang sudah disaring ke wadah mixer,

lalu masukkan susu bubuk, tepung terigu, mentega atau

salted butter, perasa (jika digunakan untuk varian kopi
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dengan selai kopi varian rasa), untuk rasa aren larutkan
bersamaan dengan menyeduh kopi. Jika rasa original maka
tidak menggunakan perasa.

d. Mixer semua adonan hingga tercampur merata.

e. Panaskan panci, lalu masukkan semua adonan yang sudah
di mixer. Masak dengan api kecil dan sambil diaduk hingga
adonan mengental dan sudah menjadi selai.

f. Angkat dan diamkan hingga panasnya berkurang (jangan
sampai terlalu dingin)

g. Tuang selai ke dalam toples, diamkan beberapa menit, jika
sudah dingin ditutup (biarkan 12-24 jam)

h. Disajikan lebih nikmat menggunakan sepotong roti atau
menjadi toping untuk sajian lain.

C. Proses Pemasaran

Dalam melaksanakan kegiatan pemasaranpenulis melakukan
strategi pemasaran selai kopi (BogaFeel) ini  biasanya
menawarkan langsung kepada masyarakat sekitar  hingga
menitipkan produk ke warung-warung yang terdekat, dari produk

yang telah dihasilkan kelompok program kreativitas mahasiswa
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yaitu selai kopi (BogaFeel)penulismelakukan promosi melalui
sosial media seperti whatsapp, facebook, dan Instagram supaya

lebih di kenal oleh masyarakat luas.

Karena strategi pemasaran online ini memiliki banyak
keuntungan seperti media iklan, dengan target yang lebih luas,
spesifik, terukur dan biaya yang minim.Adapun tahap-tahap
pemasaran seperti melakukan segmentasi pasar (pembagian
kelompok para pembeli yang memiliki perbedaan kebutuhan,
karakteristik, serta perilaku yang berbeda dalam suatu pasar
tertentu. Adapun segmentasi pasar produk ini mengidentifikasi
usia dan selera pembeli apakah pembeli di pasar cenderunglebih

banyak usia anak-anak, remaja atau orang dewasa.

Langkah selanjutnya penulis menentukan target pasar
(sekelompok orang yang akan menjadi target dalam pemasaran
produk). Target pasar dalam usaha penulis ini adalah masyarakat
umum terutama remaja dan mahasiswa pencinta kopi.Dalam
melakukan pemasaran penulis menggunakan strategi langsung

yaitu turun untuk memasarkan langsung ketempat-tempat yang
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manjadi tujuan seperti dipasar, disekitar kampus, masyarakat
sekitar tempat penulis produksi, serta disalah satu tempat wisata

yaitu Pantai Panjang.

Banyak yang menggemari selai kopi (BogaFeel)ini bahkan
ada juga yang menjadi pelanggan tetap selai kopi (BogaFeel),
baik itu teman, sahabat, keluarga dan masyarakat sekitar. Selain
itu sambil mengisi waktu kosong pada hari Sabtu dan Minggu
penulis menjual selai kopi (BogaFeel) ini di Pantai Panjang,
tepatnya didepan Sport Center. Adapun berbagai macam varian

rasa dari selai kopi (BogaFeel) sebagai berikut :

a. Varian Rasa Selai Kopi BogaFeel.
1. Selai Kopi BogaFeel Original.
2. Selai Kopi BogaFeel Susu.
3. Selai Kopi BogaFeel Aren.

b. Ukuran dan Kemasan Selai Kopi BogaFeel

Selai Kopi BogaFeel menggunakan toples kemasan
200gram, selai kopi ini dijual dengan harga Rp.

25.000/botol dengan berat bersih 200 gram.



BAB IV

JADWAL KEGIATAN

a. Anggaran Biaya

Kreativitas
mempersiapkan anggaran atau jumlah biaya yang di perlukan

untuk memulai sebuah wirausaha dan membuat jadwal kegiatan

Mahasiswa

(PKM)

yang dilampiran di bawah ini :

Tabel 4.1

Kewiraushaan

Anggaran Biaya PKM-Kewirausahaan

Hal-hal yang dibutuhkan sebelum melaksanakan Program

yaitu

No Kegiatan Harga Barang Jumlah
Unit Harga

A. | Tahap Pelaksanaan

1. | Bahan Habis Pakai
Kopi 2kg Rp. 75.000 Rp. 150.000
Margarin 2 pcs Rp. 5.000 Rp. 10.000
Susu bubuk 1kg Rp. 46.000 Rp. 46.000
Tepung terigu 2 kg Rp. 12.000 Rp. 24.000
Gula pasir 2 kg Rp. 14.000 Rp. 28.000
Aren 1kg Rp. 20.000 Rp. 20.000
Toples kecil 200 gr 18 pcs Rp. 1.300 Rp. 23.400
Stiker 100 buah | Rp. 30.000 Rp. 30.000
Jumlah Rp. 331.400

2. | Peralatan Tetap
Mixer 1 unit Rp. 94.000 Rp. 94.000
Mangkok 6 buah Rp. 6.500 Rp. 39.000
Sendok makan 1 lusin Rp. 10.000 Rp. 10.000
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Spatula 3 buah Rp. 3.500 Rp. 10.000
Kompor gas 1 unit Rp. 99.000 Rp. 99.000
Tabung gas 1 unit Rp. 130.000 | Rp. 130.000
Sarung tangan plastic 1 pcs Rp. 14.000 Rp. 14.000
Timbangan 1 unit Rp. 32.000 Rp. 32.000
Gelas Takar 3 unit Rp. 12.000 Rp. 12.000
Panci 3 unit Rp. 26.000 Rp. 78.000
Jumlah Rp. 518.000
Pelaporan
Proposal 4 buah Rp. 25.000 Rp. 100.000
Laporan 4 buah Rp. 25.000 Rp. 100.000
Fotocopy 3 buah Rp. 15.000 Rp. 45.000
Jumlah Rp. 245.000
Dokumentasi
Print warna | 21lembar | Rp.1.000 Rp. 21.000
Jumlah Rp. 21.000
Transportasi
Biaya transport 1 orang Rp. 50.000 Rp. 50.000
Distribusi produk 3orang x 14 | Rp. 200.000 | Rp. 600.000
hari
Jumlah Rp. 650.000
Promosi
Cetak lebel produk 100 buah | Rp. 30.000 Rp. 30.000
Paket data internet 15GB Rp. 14.000 Rp. 14.000
Jumlah Rp. 44.000
Tahap pelatihan
Achievement Motivation Traning
Pelatihan Sertifikasi Pangan Rp. 400.000 | Rp. 400.000
Jumlah Rp. 400.000
Biaya lainnya
Biaya pengurusan pelengkapan laporan dinkes Rp. 200.000

Jumlah

Rp. 200.000
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Total biaya Rp. 2.409.400
Sumber: Data diolah, 2021.
b. Jadwal Kegitan
Tabel 4.2
Jadwal Pelaksanaan Kegiatan
Bulan Bulan Bulan Bulan Bulan
Pelaksanaan
No Ke l Ke Il Ke 111 Ke IV Ke V
Kegiatan
1/ 2(3/4|12/3/4(1 2|3 123 112/ 3|4

1 | Perencanaan
2 | Survey Bahan Baku
3 | Pelatihan

Penyuluhan Pangan
4 | Mengurus PIRT dan

Penyuluhan
5 | Publikasi dan

Promosi
6 | Produksi
7 | Pemasaran
8 | Evaluasi
9 | Pembuatan Laporan

Sumber: Data diolah, 2021.




BAB V

HASIL YANG DICAPAI DAN POTENSI

KEBERLANJUTAN

A. Hasil yang Dicapai Berdasarkan Luaran Program

Dengan adanya potensi bahan baku yang mudah di dapatkan
di kota Bengkulu karena banyak di temui di Bengkulu penjual
yang menjual bubuk kopi, bisa di dapatkan dipasaran.Selain itu
adanya minat dari konsumen terhadap produk sela kopi
(BogaFeel) karena merupakan produk yang baru dan belum di
temui di daerah Bengkulu. Sehingga banyak pembeli yang
penasaran dengan produk selai kopi (BogaFeel) yang penulis jual,
maka dengan adanya potensi yang dimiliki keberlanjutan usaha
ini berpeluang tinggi sehingga mampu bersaing dipasaran.

Dalam kegiatan produksi, mampu menghasilkan 432 botol
selai kopi (BogaFeel) untuk dipasarkan, namun untuk
mendapatkan keuntungan dari hasil memproduksi selai kopi

(BogaFeel) dengan segala macam biaya yang telah dikeluarkan,

43
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target penjualan harus mampu menjual 140 botol dalam waktu 1
tahun. Hal ini karena, agar biaya produksi dapat tertutupi dan
mendapatkan laba dari pendapatan tersebut.

Pada penjualan minggu pertama, pemasaran yang dilakukan
melalui media sosial dengan memposting hasil produk kami ke
whatsapp , instagram, dan facebook. Strategi pemasaran yang
dilakukan vyaitu dengan memberikan harga promosi Rp
24.000/botol dalam bentuk per paket terdapat 3 botol, tujuannya
untuk mengenalkan kepada konsumen kopi mengenai inovasi
kopi menjadi selai kopi. Sedangkan untuk harga jual normal Rp
25.000/botol. Dengan menerapkan harga promosi tersebut, untuk
penjualan minggu pertama menghabiskan 18 botol atau 6
paketdalam waktu 3 sampai 4 hari.

Penjualan minggu kedua pemasaran yang dilakukan dengan
memanfaatkan media sosial whatsapp, instagram dan facebook
dengan memposting slogan yang berisikan produk selai kopi
(BogaFeel) pada beranda dan story atau cerita facebook, instgram
dengan menggunakan strategi pemasaran balik kepada harga

normal yang telah ditetapkan yaitu Rp 25.000/botol. Untuk
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menjual 18 botol selai kopi (BogaFeel) dengan 3 varian rasa
penulis membutuhkan waktu 6 hari.

Penjualan pada minggu ketiga pemasaran yang dilakukan
dengan cara menawarkan secara langsung kepada konsumen,
seperti diPantai Panjang dengan tujuan dapat secara langsung
memberikan penjelasan mengenai inovasi produk kopi yang telah
diolah menjadi selai kopi, untuk harga produk selai kopi
(BogaFeel) dijual dengan harga Rp25.000/botol. Dengan strategi
pemasaran ini, mampu menghasilkan 18 botol selai kopi
(BogaFeel) terjual dalam waktu 3 hari.

Pada penjualan minggu keempat, strategi pemasaran dengan
mempromosikan secara langsung kepada konsumen kembali
diterapkan. Karena mengingat, dengan strategi ini proses
penjualannya menjadi lebih cepat laku terjual. Untuk minggu
keempat, produk yang berhasil terjual 18 botol selai kopi
(BogaFeel) hanya membutuhkan 2 hari dengan harga jual normal
Rp 25.000/botol.

Penjualan pada bulan pertama setelah produksi menghasilkan

72 botol selai kopi (BogaFeel) yang telah terjual. Dengan sisa 68
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botol lagi yang harus dipasarkan, dengan demikian strategi
pemasaran agar 68 botol ini terjual habis. Penulis melakukan
strategi penjualan dengan langsung mempromosikan produk selai
kopi (BogaFeel) ke kalangan mahasiswa pencinta kopi di
lingkungan Universitas Islam Negeri Fatmawati Sukarno
Bengkulu dengan harga jual normal Rp 25.000/botol. Untuk
menghabiskan 68 botol tersebut, membutuhkan waktu 6 bulan,
agar 68 botol selai kopi (BogaFeel) habis terjual.

Dengan demikian, membutuhkan waktu 7 bulan untuk
menghabiskan 140 botol selai kopi (BogaFeel) agar memperoleh
keuntungan. Dari hasil produksi selai kopi (BogaFeel) yang
berjumlah 432 botol, telah laku terjual 140 botol dalam waktu 7
bulan menyisakan 292 botol lagi yang harus dipasarkan. Dengan
demikan, penulis melakukan strategi menitipkan 292 botol
tersebut ke beberapa minimarket yang biasa dikunjungi oleh

konsumen pencinta kopi.
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B. Potensi Keberlanjutan Program

Meskipun tugas akhir Program Kreativitas Mahasiwa
Kewirauusahaan ini telah selesai. Produk yang telah ada akan
terus penulis kembangkan, dengan langkah awal yang akan
penulis mulai yaitu mengembangkan modal yang ada secara
perlahan untuk terus memproduksi produk Selai Kopi (BogaFeel)
serta langkah selanjutnya memberi peluang bagi investor yang
akan berinvestasi pada produk penulis vyaitu Selai Kopi
(BogaFeel) sehingga penulis dapat melakukan produksi dalam

skala yang lebih besar lagi.

Produk Selai Kopi (BogaFeel) ini di pasarkan awalnya
melalui media sosial seperti whatsapp, dengan cara memposting
slogan yang berisikan tentang produk Selai Kopi (BogaFeel) pada
story whatsapp, Facebook yaitu dengan cara memposting slogan
Selai Kopi (BogaFeel) ke berannda facebook serta story
facebook. Instagram dengan cara memposting slogan Selai Kopi
(BogaFeel) ke beranda serta cerita diinstagram. Sehingga

terjadinya pembelian melalui media sosial dengan cara pembeli
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menggambil langsung produk ketempat produksi atau antar ke
tempat pembeli atau konsumen. Dan juga telah penulis pasarkan
dengan cara turun langsung ke lapangan seperti ditempat wisata

pantai panjang dan pasar- pasar terdekat.

Disini yang menjadi segmen pasar dari produk Selai Kopi
(BogaFeel) yang dibuat yaitu masyarakat sekitar tempat penulis
produksi yang memiliki tingkat ekonomi menengah, atau mampu
memenuhi kebutuhan sandang pangan. Dan tempat lokasi usaha
berada tidak jauh dari wilayah Kampus Universitas Islam Negeri
(UIN) Fatmawati Sukarno Bengkulu yang memungkinkan
penjualan produk ini akan lebih mudah dikenal di segmen pasar,
seperti Mahasiswa/i Universitas Islam Negeri (UIN) Fatmawati
Sukarno Bengkulu serta anak-anak kos-kosan yang dihuni oleh
mahasiswa wilayah kampus Universitas Islam Negeri (UIN)

Fatmawati Sukarno Bengkulu.

Sehingga bisa di katakan usaha bisnis yang sangat strategis,
dengan pemasaran yang dilakukan melalui media sosial yaitu

dengan memposting slogan pada whatsapp yang berisikan
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tentang produk selai kopi (BogaFeel) ke story whatsapp, dan
memposting ke beranda facebook serta story atau cerita facebook.
Terakhir memposting di instagram baik di beranda maupun di

cerita instgram tersebut.

Usaha produk ini akan dikembangkan dalam jangka 1 tahun
ke depan hingga untuk beberapa tahun kemudian, modal awal
pasti akan kembali karena usaha ini akan terus dijalankan hingga
berkembang dan bisa mendapat keuntungan dengan adanya bahan

baku yang mudah di dapat di pasaran.



BAB VI
PENUTUP

A. Evaluasi

Dengan adanya potensi bahan baku yang mudah di dapatkan
di kota Bengkulu karena banyak di temui di Bengkulu penjual
bubuk kopi, bisa di dapatkan di pasaran. Selain itu adanya minat
dari konsumen terhadap produk sela kopi (BogaFeel) yang
merupakan produk baru dan belum di temui di hampir daerah
Bengkulu, sehingga banyak pembeli yang ikut memasarkan

produk selai kopi (BogaFeel) yang penulis jual.

Dengan membutuhkan waktu 7 bulan untuk menghabiskan
140 botol selai kopi (BogaFeel) agar memperoleh keuntungan.
Dari hasil produksi selai kopi (BogaFeel) yang berjumlah 432
botol, telah laku terjual 140 botol dalam waktu 7 bulan
menyisakan 292 botol lagi yang harus dipasarkan. Dengan
demikan, penulis melakukan strategi menitipkan 292 botol
tersebut ke beberapa minimarket yang biasa dikunjungi oleh

konsumen pencinta kopi.
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B. Kesimpulan dan Saran

1. Penyusunan laporan ini memerlukan perbaikan dan kritik
serta saran yang bersifat membangun sehingga
penyusunan laporan dimasa mendatang akan lebih baik
lagi. Untuk itu penyusun mohon saran dalam melengkapi
laporan ini dapat menjadi panduan untuk membuat
laporan usaha serta dapat menambah lapangan kerja baru
yang bisa mengurangi penganguran yang ada di Indonesia
terutama di provinsi Bengkulu.

2. Kelompok PKM (Program Kreativitas Mahasiswa)
berharap agar kegiatan ini tetap diadakan dalam memilih
kegiatan tugas akhir di perkuliahan karena sangat
bermanfaat bagi mahasiswa untuk melatih skill dan

mendapat bekal pengalaman dimasa yang mendatang.
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Sesuatkan rumusan masalah dengan tema

Jelaskan kegiatan sesuai tanggung jawab
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dengan orientasi pasar
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Apa yang didapatkan dalam kegiatan

b
H
i
"
Y
b

Pembimbing 11

Yenti Sumarni, M.M
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DAFTAR NILAI PROGRAM KREATIVITAS MAHASISWA (PKM)

Nama/NIM/Prodi- Nisi Permata Sari/1 7111301 16/Ekonomi Syarinh
Status Dalam Tim : Angpota

Bidang saha “selai Kopi (Bogaleel)
1Lokasi s JERaden Fatah Pram pondok indah
kel Sukarami kee. Selebar kota Benpkulu
Waktu A4 Empat ) bulan, mulai September s.d Januari 2022
Anggaran Biayn CRp.2.409.400,00
Nilai
| No Kriterin Bobot Skor | Nilai (hobot
’ I — (%) x Skor)
| | Kreativitas: e |

d. Gagasan

¢. Perumusan masalah

| f. Ketepatan usaha/program

2 | Metode pelaksanaan

¢, Kesesuma nmetode
___d._Kerjasama

3 | Manfaat bagi masyarakat:

¢. Kontribusi untuk masyarakat
d. Potensi keberlanjutan

| (sustainability)

4 | Penjudwalan kegiatan

Lengkap Jjelas, dan waktunya sesuai
S | Penyusunan anggaran biaya lengkap.
Rinci. wajar dan jelas peruntukannya.
, 6 | Laporan Kegiatan:

d. Kelengkapan

¢. Bahasa /\

{. Sistematika penulisannya i = —f—N--
TOTAL \@/

Pembimbi

Dr. Fatimah Yunus, MA
NIP. 196303 192000032003
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Lokasi : J1.Raden Fatah.Prum pondok indah
e . l;el.Sukamni,kec.Sclcbar.kola Bengkulu
Waktw ‘ 4 ( Empat ) bulan, mulai September s.d J i2
Anmn]m 3 Rp.2.409.400.00 T
Nilai
| No ' Kriteri
el a B?ybot Skor [ Nilai (bobot |
bt — (%) x Skor) |
i a. Gam
b. Perumusan masalah
Y Ketepatan usaha/pro,
[2 [Mietode pelaksanaan: &
a l(es-esuaia nmetode
= N - 1
‘Manfaat bagi masyarakat: :
a. Kontribusi untuk masyarakat
b. Potensi keberlanjutan 15
jelas, dan waktunya sesuai 10
yan anggaran biaya lengkap.
Al dan jelas peruntukannya. g
g
penulisannya
8¢<

Bengkulu, 19 Januari 2022

Pembimbing I1

Yenti S i,M.
N[P.l97904162007012020
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KEMENTRIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI
BENGKULU

Jalan Raden Fatah Pagardewa Kota Bengkulu3s21)
Telpon (0736)51276-51171-51 172-53879 Faksimili (0736) 51171-51172

website: WWwW iainbengkulu ac id

DAFTAR HADIR UJIAN KOMPREHENSIF ONLINE
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM

TAIN BENGKULU
HARI/TANGGAL - Kamis, 16 Desember 2021
PRODVSEMESTER - Ekonomi Syariah /9
MAHASISWA DOSEN PENGUJI

I
f -
Nisi Permata Sari Drs. M. Syakroni, M.Ag
NIM 1711130116 NIP._ 195707061987031003

\dari Penguji (Jika Ada) :

Mengetahui, ;
Ketua Prodi Ekonom Syaniah

E ni, S.E.M
NIP. 197705092008012014
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Ka Prodi Ekonomi Syariah

i

Herlina Yustati MA EK
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KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
INSTITUT AGAMA ISLAM NEGER|
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Jalan Raden Fatah Pagar Dewa Kota Bengkulu 38211
Telepon (0736) 51276-51171-51172-53879 Faksimill (0736) 51171-51172
Wobsite: www lainbengkulu ac id

DAFTAR HADIR SIDANG MUNAQASAH/SKRIPSI

Hari/Tanggal ook (W fowun 2002
WAKTU Mp - 40
TEMPAT BB oo
|. MAHASISWA YANG MUNAQASAH
NAMA/NIM PRODI TANDA TANGAN
M5l Qeemets e Ekmont  Syanah M{
Il.. TIM PENGUJI
NO TIM PENGUJI JABATAN TANDA TANGAN
T | Andon, sworko ,Ph0 | Ketua I A
2 b Sumarm MM Sekretaris 2
3 “d“ M ) P“'p PengujH 3 /
4 e M"m MK Penguiji 2 4 _ﬁl__

Bengkulu, ..

@ febrven 2032

SIDANG TERBUKA MUNAQASAH/SKRIPSI
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM

SEKRETARIS,

Y Umarm |, MM
NIP
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DAFTAR NILAI PKM

Skor Nilai (Bobot x Skor) |
Y

'\1

t

|

VAN ,‘

()S/

e
' =

Bengkulu, |8 Spenen 9022
Pembimiing/Penguji L

Andow, oo (FhP
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KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI

BENGKULU

Jul'-m Raden Fatah Pagar Dewa Kota Bangkulu 36211
Talepon (0736) S1276-51171-51172-53879 Faksimill (0736) 5117151172
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DAFTAR NILAI PKM
Nama/NIM/Prodi Nisi femaka o [ (1115016 / Gk Siymeh
Status Dalam Tim Ketua/ cor i S
Bidang Usah® 7Ty W ‘ oret yang tidak perlu0
Lokasi N R
Waktu aias _
Anggaran Biaya H..1Y9.490
Luaran e
Nilai
No ___ Kriteria | Bobot | Skor | Nilai (Bobot x Skor) ’
1 Kreativitas 30 { ==
a. Gagasan \
b. Perumusan Masalah ’
¢. Ketepatan usaha/Program ’
2 Metode Pelaksanaan: 20 i = N |
a. Kesesuaian Metode ’
b. Kerjasama
3 | Manfaat bagi Masyarakat 20 = = ’]
a. Kontribusi untuk masyarakat ‘
b. Potensi berkelanjutan
(Sustainability) R | e _|
4 Penjadwalan kegiatan Lengkap, jelas, 5
dan waktunya sesual | U ]
5 Penyusunan Anggaran Biaya 5 ‘
Lengkap, rinci, wajar dan jelas \
; ya N L e = e
6 | Laporan Kegiatan 20 =
e |
b. Bahasa - |
c. _Sistematika Penulisan o el
TOTAL 100 2

*lembar nilai dibuat oleh Fakultas dan dilakukan perorang

Bengkulu, .. 16 o
pombmbmglPengup

Mok Moqopen  Wkom

NIP
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INSTITUT AGAMA ISLAM NEGER|
BENGKULU
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ar Uewa Kota Bengkulu 38211
Talepon (0736) 51276-51171-51172-52879 Faksimill (0736) 51171-51172
Wobsito VNN AAINDEngWulu ac id

REKAP NILAI SKRIPSI

NaMA MaHASISWA - N6t fumdd  $on

NIl L ML it —
JURUSAN e
PENILAIAN Nilai | Keterangan

1. Pembimbing | (N1) &0 r
2. Pembimbing Il (N2) &
3. Penguji | (N3) Y
4. Penguji Il (N4 |
guji I (N4) s
NILAI AKHIR (ANGKA) 18,
NILAI AKHIR (HURUF)
LULUS/TIDAK LULUS®
Keterangan
Nilai Akhir | Huruf Bobot RUMUS
80-100 A 4
70-79 B 3
60-60 [0} 7| Nilal Akhir =N1+N2+N3+N4
50-59 D 1 4
0-49 E 0

Nilal lulus Ujian Skripsi minimal = 60/C

*Coret salah salu

Bengkulu, l% f\‘,‘n/m Kz

Ketua Sidang




PEMERINTAH REPUBLIK INDONESIA

PERIZINAN BERUSAHA UNTUK MENUNJANG KEGIATAN USAHA
SERTIFIKAT PEMENUHAN KOMITMEN PRODUKSI PANGAN OLAHAN
INDUSTRI RUMAH TANGGA (SPP-IRT)

LAMPIRAN PB-UMKU: 101221003256700000001

1. No. Pendaftaran PURT 207477101001 1-29
2. Nama IRTP SELA KOPI BOGAFEEL
3. Nama Pemitc SHOLIKUL NIDOW
4. Alarrat DESA MANGGUL
5 Provinsi BENGKULUY
6. KabuptenKota KOTA BENGKULL
7. Jens Pangan Gula, Kembang Gida/ permen dan cokiat
B Nama Produs Pangan Saus/Topping Desan Wanks
8. Branding Produs. Seial Kops Bogatesl
10. Komposes Kopl, Gula, Mentsga Tepung Terigu, Susu
11 Kemasan Primer Plasti
12 Masa Bertaku Sernfkat T 10-12-2026
13, Komitmen
o Panyulubs Pangan
| it y Cama Produks: Pangan yang Bak untuk industn Rumah

Tangga (CPPBART) #tau higiena sanitas dan dokirnantas:
© Memenuhi ketentuan abel dan iklan pangan clahan
Akan dpenuly dalam wakiu 3 bulan

1
2
3

Dokumen vy afetatkan saiwn 0SS harcasamkan dada aar’ Pl Lsate rserpan dalm sstem 0SS yang merac fanggung mead Pelasy Usana

Dol ' dovgach i b > ¥
Dota e ha cdapal oy meinks sisten OS5 mengpanakan hax skses




PERNYATAAN MANDIRI
Kesediaan Memenuhi Kewajiban

Berdasarkan Undang-Undang Nomor 11 Tahun 2020 tentang Cipta Kerja, Pelaku Usaha dengan identitas
sebagai berikut:

Nama Pelaku Usaha : SHOLIKUL NIDOM
Nomor Induk Berusaha (NIB): 1012210032567
KBLI : 10734 - Industri Kembang Gula
Menyatakan:
1. Bersedia memenuhi persyaratan dan/atau kewajiban Perizinan Berusaha berikut ini:
a. Persyaratan:
1, -
b. Kewajiban:

1. Memenuhi SNI, Spesifikasi Teknis, dan/atau Pedoman Tata Cara yang diberlakukan secara
wajib (bagi produk yang telah diberlakukan SNI, Spesifikasi Teknis, dan/atau Pedoman Tala
Cara secara wajib).
2. Memiliki Akun Sistem Informasi Industri Nasional;
3. Menyampaikan data industri yang akurat, lengkap, dan tepat waktu secara berkala yang
disampaikan melalui Sistem Informasi Industri Nasional;
2. Bersedia mengikuti pembinaan yang dilakukan dalam rangka memenuhi ketentuan terkait pelaksanaan
kegiatan usaha tersebut.
3. Bersedia menerima sanksi terhadap pelanggaran pemenuhan kewajiban tersebut.

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sebenar-benamya. Apabila di kemudian hari ternyata terdapat
kekeliruan ataupun ketidakakuratan dalam pernyataan ini, maka Pelaku Usaha bersedia menerima
konsekuensi sesuai dengan ketentuan peraturan perundang-undangan.

Bengkulu Selatan, 10
Desember 2021
ttd.
(SHOLIKUL NIDOM)

Surat pernyataan inl tersimpan secara elektronik di dalam sistem OSS sebagai bagian tidak terpisahkan dari
Perizinan Berusaha untuk Nomor Induk Berusaha yang dimaksud.



SURAT PERNYATAAN USAHA MIKRO ATAU USAHA KECIL TERKAIT TATA RUANG

Yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Pelaku Usaha : SHOLIKUL NIDOM

Tempat, Tanggal Lahir : 30 Januari 1999

No. Identitas (KTP/Paspor) : 3317043001990005

No. Telepon . +6282175715640

Email : sholikuin14@gmail.com

Alamat : DESA MANGGUL, Kel. Manggul, Kec. Manna, Kab. Bengkulu
Selatan, Provinsi Bengkulu

Lokasi Usaha : JL. RADEN FATAH. PRUM. PONDOK INDAH., Kel. Sukarami,
Kec. Selebar, Kota Bengkulu, Provinsi Bengkulu

Kegiatan Usaha : 10734-Industri Kembang Gula

Dalam rangka pemeriksaan kesesuaian kegiatan pemanfaatan ruang untuk Perizinan Berusaha berbasis

risiko, dengan ini menyatakan bahwa:

1. Kegiatan usaha dan lokasi usaha kami telah sesuai dengan rencana tata ruang; dan

2. Skala usaha kami adalah Usaha Mikro atau Usaha Kecil sesuai dengan jumlah isian total modal usaha
yang tidak lebih dari Rp5.000.000.000,00 (lima miliar rupiah), tidak termasuk tanah dan bangunan
tempat usaha, serta sesuai dengan Peraturan Pemerintah Nomor 7 Tahun 2021.

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sebenar-benarnya. Apabila di kemudian hari ternyata terdapat
kekeliruan ataupun ketidakakuratan dalam pernyataan ini, maka Pelaku Usaha bersedia menerima
konsekuensi sesuai dengan ketentuan peraturan perundang-undangan.

Bengkulu Selatan, 10
Desember 2021
ttd.
(SHOLIKUL NIDOM)

Surat pernyataan ini tersimpan secara elektronik di dalam sistem OSS sebagai bagian tidak terpisahkan dari
Perizinan Berusaha untuk Nomor Induk Berusaha yang dimaksud.



SURAT PERNYATAAN KESANGGUPAN PENGELOLAAN
DAN PEMANTAUAN LINGKUNGAN HIDUP (SPPL)

Kami yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Pelaku Usaha : SHOLIKUL NIDOM
Nomor Induk Berusaha (NIB) 1 1012210032567
Nama Penanggung Jawab : SHOLIKUL NIDOM
Jabatan :
Alamat : DESAMANGGUL, Kel. Manggul, Kec. Manna, Kab. Bengkulu
Selatan, Provinsi Bengkulu
No. Telepon : +6282175715640
No| Kode KBLI Bidang Usaha / Kegiatan Lokasi Usaha
1/10734 Industri Kembang Gula JL. RADEN FATAH. PRUM. PONDOK INDAH.

Menyatakan kesanggupan:

™

2.

3.

Mematuhi dan melaksanakan usaha dan/atau kegiatan pada lokasi yang sesuai dengan peruntukan
rencana tata ruang;

Mematuhi dan melaksanakan usaha dan/atau kegiatan sesuai dengan ketentuan peraturan perundang-
undangan di bidang perlindungan dan pengelolaan lingkungan hidup;

Mematuhi ketentuan persyaratan pemenuhan parameter baku mutu lingkungan sesuai dengan
kegiatan yang dilakukan serta limbah yang dihasilkan;

Mematuhi ketentuan dan menyediakan fasilitas penyimpanan limbah sementara dan sampah domestik
sesuai dengan kegiatan serta limbah dan sampah yang dihasilkan;

Mematuhi ketentuan dan menyediakan fasilitas pengelolaan limbah cair untuk usaha dan/atau kegiatan
yang dilakukan sesuai dengan jumlah limbah yang dihasilkan dan jumlah tenaga kerjanya;

Bersedia untuk memenuhi pengaturan dan pengelolaan dampak usaha dan/atau kegiatan terhadap
aspek transportasi;

Bersedia dilakukan pemeriksaan/pengawasan terhadap usaha dan/atau kegiatan yang dilakukan untuk
memastikan pemenuhan persyaratan lingkungan sesuai ketentuan peraturan perundang-undangan di
bidang perlindungan dan pengelolaan lingkungan hidup;

Bersedia memproses persetujuan lingkungan dalam hal akan menyediakan sarana dan prasarana
dengan menyusun dokumen lingkungan sesuai dengan kewajiban dalam peraturan yang mengatur
daftar usaha dan/atau kegiatan wajib Amdal, UKL-UPL dan SPPL; dan

Bersedia dihentikan usaha dan/atau kegiatannya dan diproses hukum sesuai degan peraturan
perundang-undangan apabila melanggar atau tidak memenuhi ketentuan persyaratan yang telah
ditetapkan sebagaimana butir 1 sampai 8.

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sebenar-benarnya. Apabila di kemudian hari terdapat kekeliruan
ataupun ketidakakuratan dalam pernyataan ini, maka Pelaku Usaha bersedia menerima konsekuensi sesuai
dengan ketentuan peraturan perundang-undangan.

Bengkulu Selatan, 10
Desember 2021
ttd.
(SHOLIKUL NIDOM)

Surat pernyataan ini tersimpan secara elektronik di dalam sistem OSS sebagai bagian tidak terpisahkan dari
Perizinan Berusaha untuk Nomor Induk Berusaha yang dimaksud.
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